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ϳ�ϰϴϰ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 
 

 

ϯ�ϭϰϱ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages de 
ce secteur atteint 54 Millions d’¼uros soit  
15 185 ¼ par ménage.  
Il se situe à un niveau supérieur à celui mesuré 
sur GrandAngoulême (13 445 ¼). 

A l’instar des ménages de l’intercommunalité, les 
ménages de ce secteur consacrent environ 48 % 
de leurs dépenses de consommation courante 
vers des produits alimentaires. Ils accordent 
néanmoins une part plus importante dédiée à 
l’alimentaire d’approvisionnement sur ce sec-
teur (+ 0,6 point) et un comportement inverse 
pour l’alimentaire frais (-0,7 point) que l’en-
semble des ménages de GrandAngoulême. 
 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération pour 
les produits non alimentaires (52 % des dé-
penses des ménages), on observe une ventila-
tion des dépenses assez proche avec néan-
moins :  
. Une surreprésentation des dépenses vers la 
famille « Bricolage/Jardinage » pour les mé-
nages de (+1,4 point). 
 

. En revanche, la part des dépenses de ces mé-
nages vers la famille de produits « Equipement 
de la Personne» est moins importante que celle 
mesurée globalement pour les ménages de l’Ag-
glomération (-1,2 point). 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : une part des dé-
penses captées par les Grandes Surfaces 
surreprésentée 

. 87,8 % des dépenses de produits alimentaires 
des ménages de ce secteur sont effectuées dans 
les Grandes Surfaces et en premier lieu dans les 
hypermarchés (61,6 % des dépenses).  

. Un écart significatif est visible entre la part des 
dépenses captées par les hypermarchés par les 
ménages de ce secteur et ceux de GrandAngou-
lême (respectivement 61,6 % et 50,9 %). 

Dans une moindre mesure, les ménages dépen-
sent dans les Commerces de moins de 300 m² 
(8,3 %). 

La part des dépenses captées par les commerces 
non sédentaires (2,4 %) est, elle, nettement infé-
rieure à celle mesurée pour les ménages de Gran-
dAngoulême (6 %). 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
�ŽƵĞǆ͕��ŝŐŶĂĐ͕��ŝƌĂĐ͕�
'ĂƌĂƚ͕�^ĞƌƐ͕�dŽƌƐĂĐ͕�

sŽƵǌĂŶ 
'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϴ͕ϯ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϴϳ͕ϴ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϲϭ͕ϲ�й ϱϬ͕ϵ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϯ͕ϰ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϯ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ ϭ͕ϭ�й Ϭ͕ϱ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
�ŽƵĞǆ͕��ŝŐŶĂĐ͕��ŝƌĂĐ͕�
'ĂƌĂƚ͕�^ĞƌƐ͕�dŽƌƐĂĐ͕�

sŽƵǌĂŶ 
'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ Ϯϳ͕Ϯ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϲϬ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϮ͕ϵ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕Ϯ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϮ͕ϭ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϱ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Produits non alimentaires : Les Grandes 
Surfaces Spécialisées, forme de vente pri-
vilégiée 

Les grandes surfaces captent 60 % des dépenses 
non alimentaires des ménages de ce secteur géo-
graphique.  

. Parmi elles, les Grandes Surfaces Spécialisées  
(42,9 %) captent davantage de dépenses que les 
hypermarchés et s’inscrivent comme la forme de 
vente privilégiée pour l’achat de ces produits. 

Les « hyper » captent néanmoins 16 % des dé-
penses non alimentaires des ménages de ce sec-
teur (+ 5 points par rapport à l’ensemble des mé-
nages de GrandAngoulême). 

27,2 % des dépenses pour les produits non ali-
mentaires sont dépensées dans les commerces de 
moins de 300 m² (-4,3 points par rapport à Gran-
dAngoulême. 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Une part importante des dépenses captée 
dans les commerces de GrandAngoulême 
mais moins soutenue qu’à l’échelle glo-
bale des ménages de l’intercommunalité. 

86,9 % des dépenses des ménages sont assurées 
sur GrandAngoulême,  

L’évasion commerciale physique est en propor-
tion plus marquée sur ce secteur (6,6 %) compa-
raison faite avec les ménages du GrandAngou-
lême (2,5 % des dépenses).  
Cette évasion commerciale physique est captée 
par les intercommunalités voisines et le pôle de 
Villebois Lavalette en premier lieu. 

Le pôle commercial de Soyaux (Effamiers, 
Rendez-Vous, Jauffertie) s’inscrit comme le 
pôle commercial privilégié par les ménages de 
ce secteur.  Le Carrefour Soyaux est le point de 
vente qui capte la plus grande partie des dé-
penses de consommation courante de ces mé-
nages. 

 

Soyaux (centre ville) et sa zone commerciale 
captent 54,1 % des dépenses des ménages de 
ces communes. 

3,4 millions d’¼ d’évasion commerciale 
via la vente en ligne pour les produits 
non alimentaires. 

La vente à distance représente 12,1 % des dé-
penses en produits non alimentaires pour les 
ménages de ce secteur géographique, soit 
l’équivalent de 3,4 millions d’euros. 

A titre de comparaison, ce montant corres-
pond environ au total des dépenses des mé-
nages de ce secteur en matière de « Services 
Beauté Santé ». 

 

�ŽƵĞǆ͕��ŝŐŶĂĐ͕��ŝƌĂĐ͕�'ĂƌĂƚ͕�^ĞƌƐ͕�dŽƌƐĂĐ͕�sŽƵǌĂŶ����-��ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ� 
ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�ĚĞ�ĐĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ ^ŽǇĂƵǆ ϱϰ͕ϭ�й 

 

 �ŽŶƚ�>ĞƌŽǇ�DĞƌůŝŶ����������������������������ϱ͕Ϯ�й 

Ϯ �ŶŐŽƵůġŵĞ ϭϭ͕ϯ�й 

ϯ >Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ ϲ͕ϰй 

�ŽŶƚ��ĂƌƌĞĨŽƵƌ�������������������������������ϯϭ͕ϭ�й� 

 

 

15 185 Φ : Montant du potentiel de consommation des ménages de ces communes. Il est supérieur 
à celui d’un ménage moyen de GrandAngoulême, 

Une surreprésentation des dépenses captées par les grandes surfaces et notamment les hypermar-
chés, 

Des dépenses concentrées sur Soyaux et sa zone commerciale principalement. 
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