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Une consultation menée auprès de mé-
nages de Nouvelle-Aquitaine permet de 
connaitre leurs pratiques de consomma-
tion sur plusieurs critères. Il s’agit notam-
ment d’identifier :  

· Le potentiel de consommation 

pour une sélection de 38 produits de 
consommation courante regroupés 
dans 7 familles de produits. 

· Les formes de vente privilégiées 

(commerces de moins de 300 m², 
grandes surfaces, vente en ligne, 
commerces non sédentaires, autres 
formes de vente,…) par ces ménages 
lors de leurs achats. 

Au total, cette enquête menée auprès de 466 

ménages qui résident sur GrandAngoulême 
permet une observation à partir d’une base 

de données de 14 000 actes d’achats. 

Des premiers enseignements de cette en-
quête à l’échelle de la Communauté d’Agglo-
mération du GrandAngoulême figurent dans 
un premier rapport global (septembre 2022).  

Cette nouvelle synthèse présente une décli-
naison des résultats pour analyser le compor-
tement d’achats des ménages sur une famille 
de produits spécifique à savoir les pro-
duits de la famille « Sport/Culture/
Loisirs ». 

 

>͛ŽďƐĞƌǀĂƟŽŶ�ĚƵ�ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ�͗� 
YƵŝ�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍ 
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>ĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂƐƐŽĐŝĠƐ�ă�ůĂ�&ĂŵŝůůĞ�^ƉŽƌƚ͕��ƵůƚƵƌĞ͕�>ŽŝƐŝƌƐ 

Cette base de données comprend des informations sur les pratiques de consommation courante pour 
38 produits qui sont réparties en Famille de produits. 

 
 

7 familles font l’objet d’une synthèse. Il s’agit de  :  

· Alimentaire Frais, 

· Alimentaire d’approvisionnement, 

· Equipement de la Personne, 

· Equipement du Foyer, 

· Bricolage/Jardinerie, 

· Culture-Loisirs-Sport, 

· Service Santé Beauté, 

5 produits sont rattachés à la Famille « Sport, Culture, Loisirs».   Il s’agit de : 

· Vêtements ou chaussures de sport 

· Articles de sport (hors vêtements) 

· Livres, Musique, vidéo 

· Revues, magazines, journaux, papeterie 

· Jeux, jouets 
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>Ğ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ƉƌŽĚƵŝƚ�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�^ƉŽƌƚ͕��ƵůƚƵƌĞ͕�>ŽŝƐŝƌƐ 

WƌŽĚƵŝƚƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ �ŚĂƌĞŶƚĞ EŽƵǀĞůůĞ 
�ƋƵŝƚĂŝŶĞ 

dŽƚĂů�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�
ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

й�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ��
^ƉŽƌƚ͕��ƵůƚƵƌĞ͕�>ŽŝƐŝƌƐ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

9rWHPHQWV�RX�FKDXV�
VXUHV�GH�VSRUW ��������� ��� ϭϮ͕Ϯй ϭϮϰ ϭϮϳ 

$UWLFOHV�GH�VSRUW� 
�KRUV�YrWHPHQWV� ���������� ��� ϯϮ͕ϯй ϯϮϯ ϯϯϲ 

/LYUHV��0XVLTXHV��9LGpRV ���������� ��� ϭϱ͕ϴй ϭϱϰ ϭϲϴ 

5HYXHV��PDJD]LQHV��
MRXUQDX[��SDSHWHULH ���������� ��� Ϯϭ͕Ϯй Ϯϯϯ Ϯϯϳ 

-HX[��-RXHWV ���������� ��� ϭϴ͕ϱй ϭϲϰ ϭϱϴ 

^WKZd͕��h>dhZ�͕� 
>K/^/Z^ 

���������� ����� ϭϬϬй ϵϵϵ ϭ�ϬϮϴ 

Le potentiel de consommation des ménages 
de GrandAngoulême en ce qui concerne les 
produits Sport, Culture, Loisirs atteint  73,9 

Millions d’¼uros soit un montant de  1 073 
¼ par ménage en moyenne. 

Ce montant est plus élevé que celui mesuré :  

. En Charente :  999 ¼/ménage, 

. En Nouvelle-Aquitaine :  1 028 ¼/ménage, 

 

Les dépenses de consommation courante des 
ménages en produits « Sport, Culture, Loisirs » 
représentent  8 % du total des dépenses 

d’un ménage de GrandAngoulême. 

Le produit « Articles de sport (hors vête-
ment) » est celui qui représente la plus 
grande partie des dépenses parmi les pro-
duits Sport, Culture, Loisirs (32,3 % des dé-
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>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

  
sġƚĞŵĞŶƚƐ 
�ŚĂƵƐƐƵƌĞƐ 
ĚĞ�ƐƉŽƌƚ 

�ƌƟĐůĞƐ�ĚĞ 
ƐƉŽƌƚƐ�

;ŚŽƌƐ�ǀġƚĞͲ
ŵĞŶƚƐͿ 

>ŝǀƌĞƐ͕� 
DƵƐŝƋƵĞ 
sŝĚĠŽƐ 

ZĞǀƵĞƐ͕ 
DĂŐĂǌŝŶĞƐ͕ 
:ŽƵƌŶĂƵǆ͕ 
WĂƉĞƚĞƌŝĞ 

:ĞƵǆ͕ 
:ŽƵĞƚƐ 

63257 
&8/785( 
/2,6,56 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф��ϯϬϬ�ŵϸ ϯй Ϭй ϯϳй ϰϬй ϭϱй ϭϴй 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ�ĚŽŶƚ�͗� ϴϮй ϴϮй ϰϰй ϱϯй ϲϲй ϲϳй 

,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϭй Ϯй ϭϮй ϯϲй Ϯϯй ϭϰй 

^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ Ϭй Ϭй Ϭй ϴй Ϭй Ϯй 

,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ Ϭй ϭй Ϭй Ϭй ϭй Ϭй 

'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�ƐƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϴϭй ϴϬй ϯϮй ϳй ϰϮй ϱϬй 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ� Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϲй ϭϳй ϭϳй ϴй ϭϴ�й ϭϱ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭй Ϭй Ϯй Ϭй Ϭй Ϭй 

dKd�> ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй 

ZĠƉĂƌƟƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ƉĂƌ�ĨŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉŽƵƌ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�^ƉŽƌƚ͕��ƵůƚƵƌĞ͕�>ŽŝƐŝƌƐ 

Les dépenses des ménages en produits de 
Sport, Culture, Loisirs sont captées princi-
palement par les grandes surfaces (67 %) 
et notamment par les Grandes Surfaces 
Spécialisées (50 %). 
 

Néanmoins, une distinction est visible en ce 
qui concerne les produits « Sport » et ceux 
du domaine « Culture ». 
 
. Pour les produits « Sport », les Grandes 
Surfaces Spécialisées captent 80 % voire 
plus des dépenses des ménages de  
GrandAngoulême.  
Les Commerces de moins de 300 m² captent 
une partie marginale de leurs dépenses sur 
ces produits. 
 
. Pour les produits « Culture », les dépenses 
sont davantage partagées entre commerces 
de moins de 300m² et Grandes Surfaces 
Spécialisées.  
 

La vente en ligne capte au minimum 15 % 
des dépenses d’achats pour les  produits 
Sport, Culture, Loisirs à l’exception des 
« revues, magazines, journaux, papete-
rie ». 
 
La vente en ligne capte 15 % des dépenses 
totales des achats, soit un montant de  
11 Millions d’¼. 
 
Pour tous les produits « Sport, Culture, Loi-
sirs », la part des dépenses captées par la 
vente en ligne est supérieure à 16 % des dé-
penses totales.  
Le produit « revues magazines, journaux, 
papeterie » fait figure d’exception avec une 
proportion de la  part de la vente en ligne 
qui atteint 8 % des dépenses. 
Ce produit se démarque également par la 
part des dépenses captées par :  
. Les commerces de moins de 300m² (40 % 
des dépenses captées), 
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>Ă�ĚĞƐƟŶĂƟŽŶ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ 

Une consommation captée 
principalement par les 
grandes surfaces et principale-
ment les Grandes Surfaces 
Spécialisées (GSS) à l’excep-
tion des produits « Culture ». 

Une part des dépenses captées 
par la vente en ligne (15,2 %) 
plus importante que pour 
l’ensemble des produits non 
alimentaires (12,9 %). 

Une évasion commerciale phy-
sique marginale. 

5HSqUHV 
6SRUW��&XOWXUH��/RLVLUV� 

84 % des dépenses des ménages de Gran-
dAngoulême pour les produits « Sport, Cul-
ture, Loisirs » sont effectuées dans des com-
merces situés sur GrandAngoulême, soit une 
proportion proche de celle observée pour 
l’ensemble des produits non alimentaires. 

Une différence existe toutefois en ce qui con-
cerne la part respective de l’évasion commer-
ciale physique et la vente en ligne : 

. Pour ces produits, la part de l’évasion com-
merciale physique (0,8 % des dépenses) est 
très faible et moins importante que celle me-
surée pour les produits non alimentaires (2,4 
%) comme pour l’ensemble des produits (2,6 
%). 

. En revanche, la vente en ligne (15,2 %) est 
surreprésentée par rapport à celle connue 
pour l’ensemble des produits non alimen-
taires (12,9 %). 


