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�>Ğ�ƚĞƌƌŝƚŽŝƌĞ�ĠƚƵĚŝĠ�͗��ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ 

 

 

 

ϭϭ�ϵϬϰ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 
 
� 

�ϱ�Ϯϰϱ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
du secteur « Asnières-sur-Nouère, Balzac, 
Marsac, Saint-Yrieix-sur-Charente, Vindelle » 
atteint  80,4 Millions d’¼ soit 14 865 ¼ par 
ménage. Il se situe à un niveau supérieur à 
celui mesuré sur GrandAngoulême (13 445 ¼). 

A l’instar des ménages de l’intercommunalité, 
les ménages de ces communes consacrent un 
peu plus de 48 % de leurs dépenses de con-
sommation courante vers des produits ali-
mentaires. 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération pour 
les produits non alimentaires (52 % des dé-
penses des ménages), on observe une ventila-
tion des dépenses assez proche avec néan-
moins :  

. Une légère surreprésentation des dépenses 
dans la famille de produits « Bricolage/
Jardinage » pour les ménages de ce secteur
(+0,3 points). 

. En revanche, la part des dépenses de ces mé-
nages en matière « d’Equipement de la Per-
sonne » est moins importante que celle mesu-
rée globalement pour les ménages de l’Agglo-
mération (-0,8 point). 

 

/H�IDLW�PDUTXDQW YƵŝ�͍�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍�-�ŵĠƚŚŽĚŽůŽŐŝĞ 

hŶĞ� ĞŶƋƵġƚĞ� ŵĞŶĠĞ� ĂƵƉƌğƐ� Ě͛ƵŶ� ƉĂŶĞů� ƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟĨ� ĚĞ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ� ƉĞƌŵĞƚ� ĚĞ� ĚƌĞƐƐĞƌ� ůĞƵƌ� ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ� Ě͛ĂĐŚĂƚ� ƉŽƵƌ� ϯϴ�
ƉƌŽĚƵŝƚƐ� ĚĞ� ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ� ĐŽƵƌĂŶƚĞ� ;ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ͕� ŶŽŶ� ĂůŝŵĞŶͲ
ƚĂŝƌĞͿ͕� ĂƵ� ƌĞŐĂƌĚ� ĚĞƐ� ĚŝīĠƌĞŶƚĞƐ� ĨŽƌŵĞƐ� ĚĞ� ǀĞŶƚĞ� ;ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�
ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ� ϯϬϬ�ŵϸ͕� ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ͕� ǀĞŶƚĞ� ă� ĚŝƐƚĂŶĐĞ͕͙Ϳ� Ğƚ� ĚĞƐ�
ŵŽŶƚĂŶƚƐ�ĚĠƉĞŶƐĠƐ͘� 

>ĞƐ� ŵŽŶƚĂŶƚƐ� ĂĸĐŚĠƐ� ĐŽŶĐĞƌŶĞŶƚ� ĚŽŶĐ� ůĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ�ƌĠƐŝĚĞŶƚƐ�ƉŽƵƌ�ĐĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ͘�>ĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶͲ
ŶĞůƐ͕�ĚĞƐ� ƚŽƵƌŝƐƚĞƐ� ĐŽŵŵĞ�ĚĞ�ĐĞƌƚĂŝŶƐ� ƐĞƌǀŝĐĞƐ� ;�ĂƌďƵƌĂŶƚ͕�,ƀͲ
ƚĞůůĞƌŝĞ-ZĞƐƚĂƵƌĂƟŽŶͿ�ŶĞ�ƐŽŶƚ�ƉĂƐ�ŝŶƚĠŐƌĠĞƐ�ĚĂŶƐ�ĐĞƩĞ�ĂŶĂůǇƐĞ͘ 

����ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ�����ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : surreprésentation 
des dépenses captées par les supermar-
chés et le Hard discount 

Les grandes surfaces captent près de 89 % dé-
penses alimentaires des ménages de ces com-
munes, soit 6,7 points de plus que pour l’en-
semble des ménages de l’intercommunalité. 

Le comportement d’achat des ménages de ces 
communes se traduit par une part plus impor-
tante des dépenses effectuées vers :  

. Les supermarchés (31,1 % des dépenses ali-
mentaires) soit un écart de +12,6 points avec 
l’ensemble des ménages de GrandAngoulême, 

. Le Hard discount  (11,5 % des dépenses ali-
mentaires soit près du double du constat effec-
tué à l’échelle de l’intercommunalité). 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 

�ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕�
�ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-

zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶͲ
ĚĞůůĞ� 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϳ͕ϱ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϴϴ͕ϳ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϯϭ͕ϭ�й ϭϴ͕ϱ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϯ͕Ϯ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϲ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

�ŽŶƚ�,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ ϭϭ͕ϱ�й ϱ͕ϴ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
�ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůͲ
ǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-
ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ� 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ Ϯϵ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϱϯ͕ϲ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϮ͕ϲ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϳ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϱ͕ϴ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϵ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Produits non alimentaires : une surrepré-
sentation de la vente en ligne 

Les Grandes Surfaces Spécialisées (GSS) captent 
la plus grande partie des dépenses non alimen-
taires des ménages de ces communes (42,6%) 
c o m m e  à  l ’ é c h e l l e  d e  
GrandAngoulême. 

La vente en ligne capte 15,8 % des dépenses 
de produits non alimentaires sur ce secteur 
soit un écart de près de + 3 points par rapport à 
la situation observée à l’échelle des ménages de 
l’Agglomération.  

Il s’agit du secteur géographique sur lequel 
cette proportion des dépenses captées par la 
vente en ligne est la plus élevée parmi les 15 
secteurs étudiés. 
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 ����ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ�����ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

La part des dépenses effectuées sur  
GrandAngoulême par les ménages de ce secteur 
géographique est élevée (86,7 %). Toutefois elle est 
moins importante que celle mesurée pour l’en-
semble des ménages de GrandAngoulême. 

La part de l’évasion commerciale physique hors 
GrandAngoulême est de fait plus élevée (4,8 % des 
dépenses des ménages). Le Rouillacais est le bassin 
qui capte la plus grande partie de leurs dépenses 
« physiques » hors de l’Agglomération. 

Angoulême et Champniers sont les communes sur 
lesquelles les ménages de ces communes dépen-
sent le plus : 
. 25,2 % sur Angoulême, 
. 22,6 % sur Champniers, 
 

En termes de point de vente en revanche, l’hyper-
marché Auchan de La Couronne capte la plus 

 

La vente en ligne représente 6,8 Millions d’¼  

La vente en ligne capte respectivement : 
. 8,5 % des dépenses (tous produits confondus), 
. 15,8 % des dépenses de produits non alimen-
taires.  
 
Les dépenses de ces ménages via la vente en 
ligne atteint 6,8 Millions dont 6,5 Millions d’¼ 
d’achats pour les produits non alimentaires. 
Ce montant correspond au total cumulé des dé-
penses annuelles des ménages de ce secteur en 
matière de : 
. Fruits et Légumes (4,5 Millions d’¼), 
. Pain frais (2,5 Millions d’¼), 

 

La part de l’évasion commerciale via la vente en 
ligne pour des achats en matière « d’équipement 
du foyer » est particulièrement élevée (27,7 % 

 
 

 

�hŶĞ�ƐƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞ�ůĂ�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ĐĞ�ƐĞĐƚĞƵƌ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ�ůĞƐ�ƐƵƉĞƌŵĂƌͲ
ĐŚĠƐ�;нϭϮ͕ϲ�ƉŽŝŶƚƐͿ��Ğƚ�ůĞ�,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ�;нϱ͕ϳ�йͿ�ƉĂƌ�ƌĂƉƉŽƌƚ�ă�ĐĞƵǆ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 
 
ϭϱ͕ϴ� й� ͗� ƉĂƌƚ� ĚĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞ� ƉƌŽĚƵŝƚƐ� ŶŽŶ� ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ� ĐĂƉƚĠĞƐ� ƉĂƌ� ůĂ� ǀĞŶƚĞ� ĞŶ� ůŝŐŶĞ͘� 
WĂƌŵŝ� ůĞƐ� ϭϱ� ƐĞĐƚĞƵƌƐ� ĠƚƵĚŝĠƐ� ă� ů͛ĠĐŚĞůůĞ� ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͕� ĐĞ� ƐĞĐƚĞƵƌ� ĞƐƚ� ĐĞůƵŝ� ƐƵƌ� ůĞƋƵĞů� ĐĞƩĞ�
ĠǀĂƐŝŽŶ�ǀŝĂ�ůĂ�ǀĞŶƚĞ�ĞŶ�ůŝŐŶĞ�ĞƐƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ĠůĞǀĠĞ�ĞŶ�ƉƌŽƉŽƌƟŽŶ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U T X DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ�ĚĞƐ�
ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ� 

ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ��ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�
^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ���� 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ Ϯϱ͕Ϯй 

 �ŽŶƚ�/ŶƚĞƌŵĂƌĐŚĠ�ƌƵĞ�ĚĞ�^ĂŝŶƚĞƐ���������ϴ͕ϯ�й 

Ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϮϮ͕ϲй 

ϯ >Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ ϭϯ͕ϳй 

 �ŽŶƚ��ƵĐŚĂŶ������������������������������������������ϭϬ͕ϳ�й 

ϰ ^ƚ�zƌŝĞŝǆ ϭϯ͕ϱй 

 �ŽŶƚ�^ƵƉĞƌ�h��������������������������������������������ϳ͕ϳ�й 

����ƐŶŝğƌĞƐ-ƐƵƌ-EŽƵğƌĞ͕��ĂůǌĂĐ͕�DĂƌƐĂĐ͕�^ĂŝŶƚ-zƌŝĞŝǆ-ƐƵƌ-�ŚĂƌĞŶƚĞ͕�sŝŶĚĞůůĞ�����ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 


