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�>Ğ�ƚĞƌƌŝƚŽŝƌĞ�ĠƚƵĚŝĠ�͗��^ŽǇĂƵǆ 

 

 

 

ϵ�ϳϲϭ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 

 
� 

ϰ�ϰϱϭ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
de  Soyaux atteint 54,5 Millions d’¼ soit 
12 757¼ par ménage. Il se situe à un niveau 
infér ieur  à  ce lu i  mesuré sur  
GrandAngoulême (13 445 ¼). 

Les ménages de Soyaux accordent près de 
50 % (49,6%) de leurs dépenses de consom-
mation courante vers des produits alimen-
taires, soit une proportion plus élevée 
qu’à l’échelle d’un ménage moyen de 
l’intercommunalité (+1,4 point). 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération 
pour les produits non alimentaires, on ob-
serve en ce qui concerne le comportement 
d’achat des ménages de Soyaux globale-
ment, une part des dépenses vers les pro-
duits non alimentaires moins forte qu’à 
l’échelle de l’agglomération (respectivement 
50,4 % et 51,8 %) et plus précisément  :  

Une sous-représentation de la part des dé-
penses des ménages de Soyaux vers les fa-
milles de produits suivants :  

· Bricolage/Jardinage (-0,8 point), 
· Equipement du foyer (-0,6 point), 
· Sport/culture/loisirs (-0,5 point) 

 

 

/H�IDLW�PDUTXDQW YƵŝ�͍�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍�-�ŵĠƚŚŽĚŽůŽŐŝĞ 

hŶĞ� ĞŶƋƵġƚĞ� ŵĞŶĠĞ� ĂƵƉƌğƐ� Ě͛ƵŶ� ƉĂŶĞů� ƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟĨ� ĚĞ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ� ƉĞƌŵĞƚ� ĚĞ� ĚƌĞƐƐĞƌ� ůĞƵƌ� ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ� Ě͛ĂĐŚĂƚ� ƉŽƵƌ� ϯϴ�
ƉƌŽĚƵŝƚƐ� ĚĞ� ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ� ĐŽƵƌĂŶƚĞ� ;ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ͕� ŶŽŶ� ĂůŝŵĞŶͲ
ƚĂŝƌĞͿ͕� ĂƵ� ƌĞŐĂƌĚ� ĚĞƐ� ĚŝīĠƌĞŶƚĞƐ� ĨŽƌŵĞƐ� ĚĞ� ǀĞŶƚĞ� ;ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�
ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ� ϯϬϬ�ŵϸ͕� ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ͕� ǀĞŶƚĞ� ă� ĚŝƐƚĂŶĐĞ͕͙Ϳ� Ğƚ� ĚĞƐ�
ŵŽŶƚĂŶƚƐ�ĚĠƉĞŶƐĠƐ͘� 

>ĞƐ� ŵŽŶƚĂŶƚƐ� ĂĸĐŚĠƐ� ĐŽŶĐĞƌŶĞŶƚ� ĚŽŶĐ� ůĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ�ƌĠƐŝĚĞŶƚƐ�ƉŽƵƌ�ĐĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ͘�>ĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶͲ
ŶĞůƐ͕�ĚĞƐ� ƚŽƵƌŝƐƚĞƐ� ĐŽŵŵĞ�ĚĞ�ĐĞƌƚĂŝŶƐ� ƐĞƌǀŝĐĞƐ� ;�ĂƌďƵƌĂŶƚ͕�,ƀͲ
ƚĞůůĞƌŝĞ-ZĞƐƚĂƵƌĂƟŽŶͿ�ŶĞ�ƐŽŶƚ�ƉĂƐ�ŝŶƚĠŐƌĠĞƐ�ĚĂŶƐ�ĐĞƩĞ�ĂŶĂůǇƐĞ͘ 

^ŽǇĂƵǆ������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : Les hypermarchés 
captent 70 % des dépenses alimentaires 
des ménages soljadiciens 

La présence d’une offre importante en Grandes 
Surfaces (Hypermarché, Hard Discount, Drive) 
explique certainement que 90 % des dépenses 
alimentaires des ménages de Soyaux soient 
établies dans les Grandes Surfaces (+ 8 points 
par rapport à l’ensemble des ménages de Gran-
dAngoulême). 

Un fait marquant en termes de comportement 
d’achat est visible à travers l’importance de la 
part des dépenses captées par les hypermar-
chés.  

En effet, les hypermarchés  captent 70 % des 
dépenses alimentaires des ménages de Soyaux 
soit un écart de + 19 points par rapport à ce qui 
est mesuré pour l’ensemble des ménages de 
GrandAngoulême. 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ ^ŽǇĂƵǆ 'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϲ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϵϬ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϳϬ�й ϱϬ͕ϵ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϯ͕ϳ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϯ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ ^ŽǇĂƵǆ 'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϮ͕ϱ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϱϯ͕ϲ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϯϴ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕Ϯ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϯ͕ϳ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Par conséquent, la part des dépenses alimen-
taires saisies par les commerces de moins de 300 
m² y est plus modeste que celle observée sur 
l’intercommunalité (respectivement 6 % à Soyaux 
et 10,5 % sur l’intercommunalité). 

Produits non alimentaires : une part des 
dépenses vers les commerces de moins de 
300 m² légèrement supérieure à celle cal-
culée à l’échelle de Grand Angoulême. 

Les Commerces de moins de 300 m² captent près 
d’un tiers des dépenses des ménages de Soyaux en 
produits non alimentaires (+1 point par rapport à 
l’intercommunalité). 

Pour ces produits non alimentaires, la part des 
achats en ligne (13,7 %) est elle aussi légèrement 
plus conséquente sur Soyaux que pour l’ensemble 
des ménages de l’Agglomération (+0,8 point).  
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 ^ŽǇĂƵǆ������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Très forte consommation en proximité 

Les ménages de Soyaux ont la particularité de con-
sommer soit physiquement sur GrandAngoulême 
(92,8 % du montant de leurs dépenses) ou bien via 
la vente en ligne (7,1 % des dépenses) dans une 
moindre mesure. 

L’évasion commerciale physique hors GrandAngou-
lême est quasiment nulle. 
 
Les ménages de Soyaux consomment en 
« proximité » de manière très significative :  
. 56,3 % des dépenses sont concentrées sur 
Soyaux, 
. Dans une moindre mesure, 23,5 % des dé-
penses sont captées par les commerces d’An-
goulême. 

 
Ainsi, le point de vente privilégié par les ménages 
de Soyaux est l’hypermarché Carrefour Rendez-vous 

 

La vente en ligne représente respective-
ment 7,1 % du total des dépenses et jus-
qu’à 13,7 % des dépenses de produits non 
alimentaires. 

La vente en ligne représente environ 3,8 
Millions d’¼ au regard des pratiques de con-
sommation des ménages de Soyaux. 

Le montant total de la vente en ligne corres-
pond aux dépenses cumulées chaque année 
par les ménages de Soyaux pour les produits 
suivants :  

. Fruits et Légumes Frais (3,2 Millions d’¼), 

. Poissons (580 000 ¼). 

 

 
 

 

�ϰϵ͕ϲ�й� ͗�hŶĞ�ƉĂƌƚ�ƉůƵƐ�ŝŵƉŽƌƚĂŶƚĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ǀĞƌƐ�ĚĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�;нϭ͕ϰ�ƉŽŝŶƚ�ƉĂƌ�ƌĂƉͲ
ƉŽƌƚ�ă�ů͛ĞŶƐĞŵďůĞ�ĚƵ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞͿ͕ 
 
>ĞƐ� ŚǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ� ƋƵŝ� ĐĂƉƚĞŶƚ� ůĂ� ƉůƵƐ� ŐƌĂŶĚĞ� ƉĂƌƟĞ� ĚĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ;нϭϵ� ƉŽŝŶƚƐ� ƉĂƌ� ƌĂƉƉŽƌƚ� ă� ůĂ�
ŵŽǇĞŶŶĞ�ĚĞ�ů͛ŝŶƚĞƌĐŽŵŵƵŶĂůŝƚĠͿ͕ 
 
ϱϲ�й�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�^ŽǇĂƵǆ�ƐŽŶƚ�ƌĠĂůŝƐĠĞƐ�ƐƵƌ�ůĂ�ĐŽŵŵƵŶĞ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U T X DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ� 

ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ� 
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�^ŽǇĂƵǆ 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ ^ŽǇĂƵǆ ϱϲ͕ϯ�й 

 �ŽŶƚ��ĂƌƌĞĨŽƵƌ�������������������������������������Ϯϴ͕ϰ�й 

Ϯ �ŶŐŽƵůġŵĞ Ϯϯ͕ϱ�й 

 

ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϵ͕ϴ�й 

�ŽŶƚ�>ĞĐůĞƌĐ�>ƵŶĞƐƐĞ������������������������������ϳ͕ϭ�й 

^ŽǇĂƵǆ������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 


