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�>Ğ�ƚĞƌƌŝƚŽŝƌĞ�ĠƚƵĚŝĠ�͗�WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ĂŝŶƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�^ĂŝŶƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ� 

'ĞůĂŝƐ-ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ 

 

 

 

ϭϭ�ϭϰϴ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 
 
� 

�ϲ�ϱϭϴ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages du 
secteur « Plateau Nord-Montausier, Plateau Sud, 
Sillac-Saint Ausone, Saint Martin, Saint Gelais » 
a t t e i n t  7 7 , 7  M i l l i o n s  d ’¼ so i t  
11 695 ¼ par ménage. Il se situe à un niveau in-
férieur à celui mesuré sur GrandAngoulême (13 
445 ¼). 

Les ménages de ces quartiers consacrent environ 
46,4 % de leurs dépenses de consommation cou-
rante vers des produits alimentaires, soit près de 
2 points de moins que l’observation faite pour 
un ménage moyen de GrandAngoulême. 

Comparaison faite avec le comportement d’achat 
des ménages de l’Agglomération pour les pro-
duits non alimentaires, on observe une ventila-
tion des dépenses assez proche avec néan-
moins :  

. Une surreprésentation significative des dé-
penses dans l’équipement de la personne pour 
l e s  m é n a g e s  d e  c e s  q u a r t i e r s  
(+2 points) et les produits Sport/Culture/Loisirs 
(+0,6 point). 

. En revanche, la part des dépenses de ces mé-
nages vers la famille de produits « Bricolage-
Jardinage » est moins importante que celle 
mesurée globalement pour les ménages de l’Ag-
glomération (-1,1 point). 
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WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ĂŝŶƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�^ĂŝŶƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ-ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ��� 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : surreprésentation 
des dépenses captées par les commerces 
de moins de 300 m² et par les commerces 
non sédentaires (marché, Halles) 

Les pratiques de consommation des ménages 
de ces quartiers se traduisent par :  

. Une surreprésentation des dépenses captées 
par les Commerces de moins de 300 m² (16,2 % 
des achats alimentaires), soit un écart de +5,7 
points par rapport à l’observation faite à 
l’échelle des ménages de GrandAngoulême. 

11,7 % des dépenses alimentaires captées par 
les marchés, les Halles, soit près du double du 
constat mesuré pour l’ensemble des ménages 
de l’intercommunalité.  

En conséquence la part des dépenses effectuées 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 

WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-
DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�
^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�
^ƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ-

ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϭϲ͕Ϯ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϳϭ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϯϮ͕ϯ�й ϭϴ͕ϱ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϭϭ͕ϳ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭ͕ϭ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 

WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-
DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�
^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�
^ƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ-

ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϴ͕ϵ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϰϳ͕ϳ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϬ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϰ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϮ͕Ϯ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϴ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

pour l’ensemble des ménages situés sur l’Agglo-
mération mais reste importante (71 %).  

Cet écart se vérifie pour les achats de produits ali-
mentaires (-9 points) comme non alimentaires (-7 
points). 

Produits non alimentaires : surreprésenta-
tion des dépenses des ménages de ces 
quartiers captées par les Commerces de 
moins de 300 m² (+7,4 points) par rapport 
au constat mesuré pour l’ensemble des mé-
nages de GrandAngoulême. 

La proportion d’achats de produits non alimen-
taires dans les Commerces de moins de 300m² 
(38,9 %) est proche de celle mesurée pour les 
Grandes Surfaces Spécialisées (40 %), forme de 
vente privilégiée par les ménages des différents 
secteurs pour l’achat de produits alimentaires. 
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 WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ĂŝŶƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�^ĂŝŶƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ-ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ�� 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Une rétention commerciale significative. 

92,3 % des dépenses des ménages de ces quartiers 
sont assurées sur GrandAngoulême, soit 1,9 point 
de plus que ce qui est mesuré pour l’ensemble des 
ménages de GrandAngoulême.  

La part des dépenses captées par Angoulême est 
très significative (64,8 % du montant total des dé-
penses de consommation courante des ménages 
de ces quartiers). 

Les pratiques de consommations de ces ménages 
sont « éclatées » entre différents points de vente : 
Intermarché Saint Cybard, Intermarché Saint Roch, 
commerces de moins de 300 m² du centre-ville, 
Leclerc Lunesse, Superettes de la rue piétonne 

 

L’Intermarché Saint Cybard est le point de 
vente qui capte la plus grande partie des dé-
penses de ces ménages. 

5,5 Millions d’¼ : montant de l’évasion 
commerciale via la vente en ligne. 

7,1 % des dépenses de consommation cou-
rante des ménages sont orientées vers la 
vente en ligne. 

Cette évasion commerciale (5,5 Millions) cor-
respond au total des dépenses annuelles des 
ménages de ces quartiers en matière de :  

. Fruits et Légumes Frais (4,1 Millions d’¼), 

. Lunettes, lentilles (1,4 Million d’¼). 

 
 
 

�ϭϭ͕ϳ�й�͗�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĂĐŚĂƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĐĂƉƚĠĞ�ůĞƐ�,ĂůůĞƐ͕�ůĞƐ�ŵĂƌĐŚĠƐ͘��͛ĞƐƚ�ƉƌğƐ�ĚƵ�ĚŽƵďůĞ�ĚƵ�ĐŽŶƐƚĂƚ�
ŽďƐĞƌǀĠ�ƉŽƵƌ�ů͛ĞŶƐĞŵďůĞ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͘� 
 
^ƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞ�ůĂ�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ� ůĞƐ�ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ�ϯϬϬ�ŵϸ�ƉŽƵƌ�ůĞƐ�
ĂĐŚĂƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĐŽŵŵĞ�ŶŽŶ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ĐĞƐ�ƋƵĂƌƟĞƌƐ͘ 
 
ϲϰ͕ϴ�й�͗�WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĞīĞĐƚƵĠĞƐ�ƐƵƌ��ŶŐŽƵůġŵĞ͘�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ĐĞƐ�ƋƵĂƌƟĞƌƐ�
ĞƐƚ�ĐŽŶĐĞŶƚƌĠĞ�ƐƵƌ��ŶŐŽƵůġŵĞ�ŵĂŝƐ�ĠĐůĂƚĠĞ�ĞŶƚƌĞ�ĚĞ�ŶŽŵďƌĞƵǆ�ƉŽŝŶƚƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U TX DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ�ĚĞƐ�
ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�WůĂƚĞĂƵ�
EŽƌĚ-DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ĂŝŶƚ��ƵƐŽŶĞ͕�

^ĂŝŶƚ�DĂƌƟŶ͕�^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ�ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ��� 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ ϲϰ͕ϴй 

 

Ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϭϭ͕ϵй 

ϯ >Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ ϲ͕ϭй 

ϰ ^ŽǇĂƵǆ ϲ͕Ϭй 

�ĚŽŶƚ�/ŶƚĞƌŵĂƌĐŚĠ�^ƚ��ǇďĂƌĚ������������������ϵ͕ϴй 

WůĂƚĞĂƵ�EŽƌĚ-DŽŶƚĂƵƐŝĞƌ͕�WůĂƚĞĂƵ�^ƵĚ͕�^ŝůůĂĐ-^ĂŝŶƚ-�ƵƐŽŶĞ͕�^ĂŝŶƚ�DĂƌƟŶ-^ĂŝŶƚ�'ĞůĂŝƐ-ů͛�ŶŐƵŝĞŶŶĞ��� 


