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ϰ�Ϭϴϲ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
du secteur « Fléac, Linars, Saint Saturnin, 
Sireuil, Trois Palis» atteint 62,5 Millions d’¼ 
soit 15 165 ¼ par ménage.  
 
Il se situe à un niveau supérieur à celui mesuré 
sur GrandAngoulême (13 445 ¼). 

A l’instar des ménages de l’intercommunalité, 
les ménages de ces communes consacrent 
environ 48 % de leurs dépenses de consom-
mation courante vers des produits alimen-
taires, dont une part plus importante vers 
l’alimentaire d’approvisionnement (+0,3 
point)  

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération pour 
les produits non alimentaires, on observe une 
ventilation des dépenses assez proche avec 
néanmoins :  

. Une sous-représentation des dépenses 
dans l’équipement de la personne pour les 
ménages de ces communes (-0,9 points). 

. Une part des dépenses vers la famille de pro-
duits « Bricolage-Jardinage » est légère-
ment plus importante que celle mesurée glo-
balement pour les ménages de l’Aggloméra-
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : surreprésentation 
de la part des dépenses captées par les 
supermarchés et plus encore par le Hard 
Discount. 

. 85,8 % des dépenses alimentaires des mé-
nages de ces communes sont captées par les 
Grandes Surfaces. 

Parmi les grandes surfaces, les dépenses de ces 
ménages sont surreprésentées dans :  
. Les supermarchés qui captent près du tiers des 
dépenses alimentaires des ménages de ces 
communes (écart de +11,6 points par rapport à 
l ’ e n s e m b l e  d e s  m é n a g e s  d e  
GrandAngoulême). 
. Le Hard Discount capte 13 % des dépenses 
alimentaires sur ce secteur. C’est sur ce secteur 
que la part du Hard Discount est la plus élevée 
(+7,2 points par rapport à la moyenne mesurée 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
&ůĠĂĐ͕�>ŝŶĂƌƐ͕� 
^ĂŝŶƚ-^ĂƚƵƌŶŝŶ 

^ŝƌĞƵŝů͕�dƌŽŝƐ�WĂůŝƐ 
'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϵ͕ϭ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϴϱ͕ϴ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϯϬ͕ϭ�й ϭϴ͕ϱ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϰ͕ϰ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϳ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

�ŽŶƚ��,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ ϭϯ�й ϱ͕ϴ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
&ůĠĂĐ͕�>ŝŶĂƌƐ͕� 
^ĂŝŶƚ-^ĂƚƵƌŶŝŶ 

^ŝƌĞƵŝů͕�dƌŽŝƐ�WĂůŝƐ 
'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ Ϯϲ͕ϱ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϲϭ͕ϭ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϴ͕ϴ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϲ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϭ͕ϲ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϱ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Produits non alimentaires : Les grandes 
surfaces spécialisées, forme de vente pri-
vilégiée et surreprésentée 

Les Grandes Surfaces et en particulier les Grandes 
Surfaces Spécialisées (GSS) captent la plus grande 
partie des dépenses non alimentaires sur ce sec-
teur (respectivement 61,1 % et 48,8 % des dé-
penses).  
La part des dépenses captées par les Grandes Sur-
faces et les Grandes Surfaces Spécialisées sont sur-
représentées sur ce secteur par rapport à la 
moyenne mesurée sur le GrandAngoulême : 

. Surreprésentation de +6,5 points en ce qui con-
cerne la part captée par les grandes surfaces, 

. Ecart de + 7 points en ce qui concerne les 
Grandes Surfaces Spécialisées. 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

88,5 % des dépenses de consommation cou-
rante des ménages de ce secteur sont captées 
par les commerces de GrandAngoulême, soit 1,9 
point de moins que pour l’ensemble des ménages 
de GrandAngoulême. 
 

5,2 % des dépenses sont captées par des achats 
physiques dans d’autres territoires et en premier 
vers ceux de GrandCognac (Châteauneuf-sur-
Charente tout d’abord puis Jarnac dans une 
moindre mesure). 
 

Les dépenses de consommation sont plutôt répar-
ties entre les centralités commerciales et com-
merces d’Angoulême, de Champniers et de La 
Couronne. 

Le point de vente qui capte la plus grande partie 

 
 
 

�ϭϱ�ϭϲϱ�Φ�͗�DŽŶƚĂŶƚ�ĚƵ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ĐĞ�ƐĞĐƚĞƵƌ͕�ƐŽŝƚ�ƵŶ�ŵŽŶƚĂŶƚ�ƐƵƉĠͲ
ƌŝĞƵƌ�ĂƵ�ŵŽŶƚĂŶƚ�ŵŽǇĞŶ�ŵĞƐƵƌĠ�ă�ů͛ĠĐŚĞůůĞ�ŐůŽďĂůĞ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͕ 
 

hŶĞ��ƐƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ�ůĞƐ�ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ�Ğƚ�ůĞ�,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ͘�
WĂƌŵŝ�ůĞƐ�ϭϱ�ƐĞĐƚĞƵƌƐ�ĠƚƵĚŝĠƐ�ă�ů͛ĠĐŚĞůůĞ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͕�ŝů�Ɛ͛ĂŐŝƚ�ĚĞ�ĐĞůƵŝ�ƐƵƌ�ůĞƋƵĞů�ůĂ�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠͲ
ƉĞŶƐĞƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ�ůĞ�,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ�ĞƐƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ĠůĞǀĠĞ�;ϭϯ�й�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐͿ͕ 
 

hŶĞ� ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ� ͨ ĠĐůĂƚĠĞ ͩ� ĞŶƚƌĞ� ƉůƵƐŝĞƵƌƐ� ƉŽůĂƌŝƚĠƐ� ĐŽŵŵĞƌĐŝĂůĞƐ� ;>Ă� �ŽƵƌŽŶŶĞ͕� �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ͕� 
�ŶŐŽƵůġŵĞͿ͘ 
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�&ůĠĂĐ͕�>ŝŶĂƌƐ͕��^ĂŝŶƚ-^ĂƚƵƌŶŝŶ͕�^ŝƌĞƵŝů͕�dƌŽŝƐ�WĂůŝƐ 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ ϭϵ͕ϴй 

Ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϭϴ͕ϴй 

ϯ >Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ ϭϴ͕ϲй 

 

ϰ >ŝŶĂƌƐ ϵ͕ϴй 

ϱ ^ƚ�zƌŝĞŝǆ ϳ͕ϱй 

�ŽŶƚ��ƵĐŚĂŶ�����������������������������������ϭϬ͕ϳ�й 
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Près de 4 M d’¼ de dépenses de consom-
mation via la vente en ligne. 

La vente en ligne représente respectivement : 

. 6,3 % des dépenses (tous produits confon-
dus), 

. 11,6 % des dépenses de produits non ali-
mentaires, 

 

A titre de comparaison, ces 4 Millions d’¼ 
d’achats en ligne correspondant à la dépense 
annuelle des ménages de ce secteur en 
« Fruits et Légumes Frais » et « Poissons, 
Crustacés ». 


