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�>Ğ�ƚĞƌƌŝƚŽŝƌĞ�ĠƚƵĚŝĠ�͗��ŚĂŵƉ�ĚĞ�DĂƌƐ-�ƵƐƐĂƩĞ͕�sŝĐƚŽƌ�,ƵŐŽ-^ĂŝŶƚ�ZŽĐŚ͕��Ğů-�ŝƌ�'ƌĂŶĚ�&ŽŶƚ͕�>Ă�
DĂĚĞůĞŝŶĞ͕�'ąƟŶĞ��ĂƐĞƌŶĞƐ 

 

 

 

ϭϮ�ϱϮϮ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 
 
� 

�ϳ�ϬϬϬ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
du secteur « �ŚĂŵƉ� ĚĞ� DĂƌƐ-�ƵƐƐĂƩĞ͕�
sŝĐƚŽƌ� ,ƵŐŽ-^ĂŝŶƚ� ZŽĐŚ͕� �Ğů-�ŝƌ� 'ƌĂŶĚ�
&ŽŶƚ͕� >Ă� DĂĚĞůĞŝŶĞ͕� 'ąƟŶĞ� �ĂƐĞƌŶĞƐ» 
atteint 83,8 Millions d’¼ soit  
11 901 ¼ par ménage. Il se situe à un ni-
veau inférieur à celui mesuré sur GrandAn-
goulême (13 445 ¼). 

Les ménages de ce secteur consacrent 
47,8 % de leurs dépenses de consommation 
courante vers des produits alimentaires. 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération 
pour les produits non alimentaires,  on ob-
serve une ventilation des dépenses assez 
proche avec néanmoins :  

. Une surreprésentation des dépenses 
dans l’équipement de la personne des 
ménages de ce secteur  (+1,3 points). 

. En revanche, la part des dépenses de ces 
ménages vers la famille de produits 
« Bricolage-Jardinage » est moins impor-
tante que celle mesurée globalement pour 
les ménages de l’Agglomération (-0,8 
point). 

 

/H�IDLW�PDUTXDQW YƵŝ�͍�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍�-�ŵĠƚŚŽĚŽůŽŐŝĞ 

hŶĞ� ĞŶƋƵġƚĞ� ŵĞŶĠĞ� ĂƵƉƌğƐ� Ě͛ƵŶ� ƉĂŶĞů� ƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟĨ� ĚĞ� ŵĠŶĂŐĞƐ�
ƉĞƌŵĞƚ�ĚĞ�ĚƌĞƐƐĞƌ� ůĞƵƌ� ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ� ƉŽƵƌ� ϯϴ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ� ĚĞ�
ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ� ĐŽƵƌĂŶƚĞ� ;ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ͕� ŶŽŶ� ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞͿ͕� ĂƵ� ƌĞŐĂƌĚ�
ĚĞƐ� ĚŝīĠƌĞŶƚĞƐ� ĨŽƌŵĞƐ� ĚĞ� ǀĞŶƚĞ� ;ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ� ĚĞ� ŵŽŝŶƐ� ĚĞ� 
ϯϬϬ�ŵϸ͕�ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ͕�ǀĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ͕͙Ϳ�Ğƚ�ĚĞƐ�ŵŽŶƚĂŶƚƐ�ĚĠƉĞŶƐĠƐ͘� 

>ĞƐ� ŵŽŶƚĂŶƚƐ� ĂĸĐŚĠƐ� ĐŽŶĐĞƌŶĞŶƚ� ĚŽŶĐ� ůĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ŵĠŶĂŐĞƐ�
ƌĠƐŝĚĞŶƚƐ� ƉŽƵƌ� ĐĞƐ� ƉƌŽĚƵŝƚƐ͘� >ĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶŶĞůƐ͕� ĚĞƐ�
ƚŽƵƌŝƐƚĞƐ� ĐŽŵŵĞ� ĐĞůůĞƐ� ĚĞ� ĐĞƌƚĂŝŶƐ� ƐĞƌǀŝĐĞƐ� ;�ĂƌďƵƌĂŶƚ͕� ,ƀƚĞůůĞƌŝĞ-
ZĞƐƚĂƵƌĂƟŽŶͿ�ŶĞ�ƐŽŶƚ�ƉĂƐ�ŝŶƚĠŐƌĠĞƐ�ĚĂŶƐ�ĐĞƩĞ�ĂŶĂůǇƐĞ͘ 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : après les grandes 
surfaces, le Marché capte les dépenses 
des ménages de ces quartiers. 

Les grandes surfaces et en premier lieu les hy-
permarchés captent la plus grande partie des 
achats alimentaires des ménages de ces quar-
tiers. 

Les hypermarchés représentent 55 % des dé-
penses alimentaires des ménages localement 
(soit +4 points) que l’observation faite pour 
l’ensemble des ménages de GrandAngoulême. 

Les pratiques de consommation des ménages 
de ces quartiers pour les produits alimentaires 
traduisent par ailleurs une part non négligeable 
des commerces non sédentaires et donc du 
marché. 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
�ŚĂŵƉ�ĚĞ�DĂƌƐ-�ƵƐƐĂƩĞ͕�
sŝĐƚŽƌ�,ƵŐŽ-^ĂŝŶƚ�ZŽĐŚ͕��Ğů
-�ŝƌ�'ƌĂŶĚ�&ŽŶƚ͕�>Ă�DĂĚĞͲ
ůĞŝŶĞ͕�'ąƟŶĞ��ĂƐĞƌŶĞƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϳ͕ϲ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϴϬ͕ϱ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϱϱ͕ϭ�й ϱϬ͕ϵ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϭϭ͕ϳ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕Ϯ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
�ŚĂŵƉ�ĚĞ�DĂƌƐ-�ƵƐƐĂƩĞ͕�
sŝĐƚŽƌ�,ƵŐŽ-^ĂŝŶƚ�ZŽĐŚ͕�

�Ğů-�ŝƌ�'ƌĂŶĚ�&ŽŶƚ͕�>Ă�DĂͲ
ĚĞůĞŝŶĞ͕�'ąƟŶĞ��ĂƐĞƌŶĞƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϲ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϰϵ͕ϴ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϯϰ͕ϭ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϱ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϯ͕ϯ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϰ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

11,7 % des dépenses alimentaires des mé-
nages de ces quartiers sont captées par le 
marché. C’est près du double que ce que cette 
forme de vente représente à l’échelle des mé-
nages de GrandAngoulême. 

A l’évidence l’offre du mardi au dimanche du 
marché Victor Hugo et des Halles en Centre ville 
justifie cette réalité. 

Produits non alimentaires : une part plus 
importante des dépenses des ménages 
captées par les Commerces de moins de 
300 m². 

36 % des dépenses de produits non alimentaires 
des ménages de ces quartiers sont captées par 
ces commerces, soit 4,5 points de plus qu’à 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Le Leclerc Lunesse capte 20 % des dépenses 
de consommation des ménages de ces quar-
tiers. 

92,3 % des dépenses des ménages de ces quar-
tiers pour leurs achats courants sont effectuées 
sur le périmètre de GrandAngoulême. 

Il consomment en premier lieu : 
Dans les commerces d’Angoulême (56,2 % des 
dépenses de ces ménages) puis vers ceux de : 
. Soyaux (13,7 % des dépenses des ménages), 
. Champniers (13,3 % des dépenses des mé-
nages), 

Le Leclerc Lunesse s’inscrit comme le point de 
vente qui capte la part la plus importante des 
dépenses des ménages de ces quartiers, à 
hauteur de 20 % du total de leurs dépenses 
de consommation courante (produits alimen-
taires comme non alimentaires confondus). 

La vente en ligne représente 7,1 % du total 
des dépenses (tous produits confondus) des 
ménages de ces quartiers soit un montant 
estimé à 5,9 Millions d’¼. 

Ce montant est l’équivalent des dépenses an-
nuelles des ménages de ces quartiers en ma-
tière de :  

. Fruits et Légumes Frais (4,6 Millions d’¼), 

. Jeux et Jouets (1,3 Millions d’¼) 

 
 
 

� 
ϱϱ͕ϭ�й�͗�hŶĞ�ƐƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ� ůĞƐ�ŚǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ�;нϰ͕ϴ�ƉŽŝŶƚƐ�
ƉĂƌ�ƌĂƉƉŽƌƚ�ă�ů͛ĞŶƐĞŵďůĞ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ů͛�ŐŐůŽŵĠƌĂƟŽŶͿ͘ 
 
ϭϭ͕ϳ�й�͗�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĂĐŚĂƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƐƵƌ� ůĞƐ�ŵĂƌĐŚĠƐ͘� ��͛ĞƐƚ�ƉƌğƐ�ĚƵ�ĚŽƵďůĞ�ĚĞ�ůĂ�ƉƌŽƉŽƌƟŽŶ�
ŵĞƐƵƌĠĞ�ƐƵƌ�ů͛ŝŶƚĞƌĐŽŵŵƵŶĂůŝƚĠ͘�/ů�Ɛ͛ĂŐŝƚ�ĚƵ�ƐĞĐƚĞƵƌ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĂǀĞĐ�ĐĞůƵŝ�ĚƵ�WůĂƚĞĂƵ�ă��ŶŐŽƵůġŵĞ�
ƐƵƌ�ůĞƐƋƵĞůƐ�ĐĞƩĞ�ĨŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ĐĂƉƚĞ�ůĞ�ƉůƵƐ�ůĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ͘ 
 
�ŽŶĐĞŶƚƌĂƟŽŶ� ĚĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ƐƵƌ� �ŶŐŽƵůġŵĞ� ;ϱϲ͕Ϯ� й� ĚĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ƐŽŶƚ� ĐĂƉƚĠĞƐ� ƉĂƌ� ůĞƐ� ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�
Ě͛�ŶŐŽƵůġŵĞͿ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U TX DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ�
ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�� 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ�ĚŽŶƚ ϱϲ͕Ϯй 

 >ĞĐůĞƌĐ�>ƵŶĞƐƐĞ ϮϬ͕ϰй 

 �ƵƚƌĞƐ�ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�
ƌƵĞ�ƉŝĠƚŽŶŶĞͬWůĂƚĞĂƵ ϱ͕ϳй 

Ϯ ^ŽǇĂƵǆ ϭϯ͕ϳ�й 

ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ�ĚŽŶƚ ϭϯ͕ϯ�й 

'ĠĂŶƚ��ĂƐŝŶŽ ϱ�й 
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