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Une consultation menée auprès de mé-
nages de Nouvelle-Aquitaine permet de 
connaitre leurs pratiques de consomma-
tion sur plusieurs critères. Il s’agit notam-
ment d’identifier :  

· Le potentiel de consommation 

pour une sélection de 38 produits de 
consommation courante regroupés 
dans plusieurs familles de produits. 

· Les formes de vente privilégiées 

(commerces de moins de 300 m², 
grandes surfaces, vente en ligne, 
commerces non sédentaires, autres 
formes de vente,…) par ces ménages 
lors de leurs achats. 

Au total, ces enquêtes menées auprès de 466 

ménages qui résident sur GrandAngoulême 
permet une observation à partir d’une base 

de données de 14 000 actes d’achats. 

Des premiers enseignements de cette en-
quête à l’échelle de la Communauté d’Agglo-
mération du GrandAngoulême figurent dans 
un premier rapport global (septembre 2022).  

Cette nouvelle synthèse présente une décli-
naison des résultats pour analyser le compor-
tement d’achats des ménages sur une famille 
de produits spécifique à savoir le Brico-
lage/Jardinage. 
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Cette base de données comprend des informations sur les pratiques de consommation courante pour 
38 produits qui sont réparties en Famille de produits. 
 
 

7 familles font l’objet d’une synthèse. Il s’agit de:  

· Alimentaire Frais, 

· Alimentaire d’approvisionnement, 

· Equipement de la Personne, 

· Equipement du Foyer, 

· Bricolage/Jardinage, 

· Culture-Loisirs-Sport, 

· Service Santé Beauté, 

4 produits sont rattachés à la Famille « Bricolage, Jardinage».   Il s’agit de : 

· Plantes, Fleurs, 

· Jardinerie, Bricolage extérieur, 

· Petit Bricolage, 

· Gros bricolage, matériaux, revêtements murs et sols 

 

>ĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂƐƐŽĐŝĠƐ�ă�ůĂ�&ĂŵŝůůĞ�ͨ �ƌŝĐŽůĂŐĞ-:ĂƌĚŝŶĂŐĞ ͩ 
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>Ğ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 
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WƌŽĚƵŝƚƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ �ŚĂƌĞŶƚĞ EŽƵǀĞůůĞ 
�ƋƵŝƚĂŝŶĞ 

dŽƚĂů�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�
ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

й�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�
�ƌŝĐŽůĂŐĞͬ:ĂƌĚŝŶĂŐĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

WůĂŶƚĞƐ�&ůĞƵƌƐ ϴ�ϲϭϮ�Ϭϱϴ ϭϮϱ ϭϬ͕ϳй ϭϮϴ ϭϮϵ 

:ĂƌĚŝŶĞƌŝĞ͕��ƌŝĐŽůĂŐĞ� 
ĞǆƚĠƌŝĞƵƌ 

ϭϬ�ϵϬϵ�ϰϬϯ ϭϱϴ ϭϯ͕ϱй ϭϲϲ ϭϱϴ 

WĞƟƚ��ƌŝĐŽůĂŐĞ ϭϰ�Ϭϵϴ�ϲϲϵ ϮϬϱ ϭϳ͕ϱй ϮϭϮ ϭϴϳ 

'ƌŽƐ��ƌŝĐŽůĂŐĞ͕��DĂƚĠƌŝĂƵǆ 

ZĞǀġƚĞŵĞŶƚƐ�ŵƵƌƐ�Ğƚ�ƐŽůƐ 
ϰϲ�ϵϯϱ�Ϭϲϱ ϲϴϭ ϱϴ͕ϯй ϳϬϱ ϲϮϯ 

�Z/�K>�'� 
:�Z�/E�'� 

ϴϬ�ϱϱϱ�ϭϵϱ ϭ�ϭϲϵ ϭϬϬ͕Ϭй ϭ�ϮϭϮ ϭ�Ϭϵϳ 

Le potentiel de consommation des ménages de 
GrandAngoulême en ce qui concerne les pro-
duits du Bricolage et du Jardinage atteint   

80,5 Millions d’¼uros soit un montant de  

 1 169 ¼ par ménage en moyenne. 

Ce montant est :  

. Inférieur à celui mesuré en Charente :  
1 212 ¼/ménage, 

. Supérieur à celui observé en Nouvelle-
Aquitaine :  1 097 ¼/ménage, 

 

Les dépenses de consommation courante des 
ménages en produits « Bricolage et Jardinage » 
représentent 8,7 % du total des dépenses d’un 

ménage de GrandAngoulême. 

 

Les produits «gros bricolage, matériaux, 
revêtements murs et sols» sont ceux qui 
représentent la plus grande partie des 
dépenses en Bricolage et Jardinage (58 
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>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

ZĠƉĂƌƟƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ƉĂƌ�ĨŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉŽƵƌ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ��ƌŝĐŽůĂŐĞ�Ğƚ�:ĂƌĚŝŶĂŐĞ 

  

WůĂŶƚĞƐ 
&ůĞƵƌƐ 

:ĂƌĚŝŶĞƌŝĞ 
�ƌŝĐŽůĂŐĞ 
ĞǆƚĠƌŝĞƵƌ 

WĞƟƚ 
�ƌŝĐŽůĂŐĞ 

'ƌŽƐ 
�ƌŝĐŽůĂŐĞ͕� 
DĂƚĠƌŝĂƵǆ 

ZĞǀġƚĞŵĞŶƚƐ�
ŵƵƌƐ�Ğƚ�ƐŽůƐ 

7RWDO� 
%5,&2/$*( 
-$5',1$*( 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф��ϯϬϬ�ŵϸ ϯϰй ϰй ϭй ϰй ϳй 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ�ĚŽŶƚ�͗� ϱϬй ϵϬй ϵϱй ϵϰй ϴϵй 

,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϴй ϳй ϲй ϭй ϰй 

^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϭй ϭй Ϭй Ϭй Ϭй 

,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ ϯй ϭй Ϯй ϭй ϭй 

'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�ƐƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϯϳй ϴϭй ϴϳй ϵϭй ϴϯй 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ� ϭϮй Ϯй Ϭй Ϭй Ϯй 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϱй ϱй ϰй Ϯй ϯй 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй 

dKd�> ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй 

Les dépenses des ménages en Bricolage 

et Jardinage sont massivement captées 

par les Grandes Surfaces (89 %) et prin-

cipalement par les Grandes Surfaces 

Spécialisées dites GSS (83 % du total des 

dépenses en Bricolage Jardinage). 

Dans une moindre mesure, les commerces 

de moins de 300 m² captent 7 % du total 

des dépenses de consommation en 

« Bricolage/Jardinage » des ménages de 

GrandAngoulême. 

Enfin, la vente en ligne capte une propor-

tion marginale des dépenses des ménages 

de GrandAngoulême en Bricolage et Jardi-

nage. La vente en ligne représente 3 % des 

dépenses des ménages et peut atteindre 5 

% pour des achats de Fleurs et Plantes ou 

 
 

 

La répartition des dépenses selon la forme 

de vente privilégiée se vérifie pour les 4 pro-

duits qui composent cette « famille » Brico-

lage/Jardinage à l’exception des produits 

« Plantes et Fleurs ». 

En effet, Les Grandes Surfaces Spéciali-

sées captent 37 % des dépenses des mé-

nages en « Plantes et Fleurs » quand les 

commerces de moins de 300 m² en cap-

tent 34%. 

Les commerces non sédentaires captent  

12 % des dépenses en « Plantes et Fleurs ». 
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>Ă�ĚĞƐƟŶĂƟŽŶ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ 

Une rétention commerciale impor-
tante sur GrandAngoulême et concen-
trée sur un nombre limité d’établisse-
ments. 

 

93,5 % des dépenses en Bricolage et Jar-
dinage sont captées par des commerces 
situés sur GrandAngoulême. La rétention 
commerciale est donc forte pour cette 
famille de produits. 

Autre caractéristique, la consommation 
est concentrée dans un nombre limité 
d’établissements de l’Agglomération. 
 

· Bricolage/Jardinage : 48,6 % des dé-
penses captées dans 2 établissements 
(Castorama et Leroy Merlin), 

· Petit bricolage : 68,7 % des dépenses 
captées dans 3 établissements 
(Castorama, Leroy Merlin et Monsieur 
Bricolage), 

· Gros bricolage, matériaux, revête-
ments : 80,8 % des dépenses captées 
dans 3 établissements (Castorama, Le-

Une consommation captée 
massivement par les 
grandes surfaces et princi-
palement les Grandes Sur-
faces Spécialisées (GSS). 

Des dépenses davantage 
partagées entre commerces 
de moins de 300 m², GSS et 
commerces non  sédentaires 
dans une moindre mesure 
pour les « Plantes et 
Fleurs ». 

Une concentration des 
achats sur un nombre limité 
d’établissements situés sur 
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