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ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 
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>͛ŽďƐĞƌǀĂƟŽŶ�ĚƵ�ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ�͗� 
YƵŝ�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍ 

Une consultation menée auprès de mé-
nages de Nouvelle-Aquitaine permet de 
connaitre leurs pratiques de consomma-
tion sur plusieurs critères. Il s’agit notam-
ment d’identifier :  

· Le potentiel de consommation 

pour une sélection de 38 produits de 
consommation courante regroupés 
dans plusieurs familles de produits. 

· Les formes de vente privilégiées 

(commerces de moins de 300 m², 
grandes surfaces, vente en ligne, 
commerces non sédentaires, autres 
formes de vente,…) par ces ménages 
lors de leurs achats. 

Au total, cette enquête menée auprès de 466 

ménages qui résident sur GrandAngoulême 
permet une observation à partir d’une base 

de données de 14 000 actes d’achats. 

Des premiers enseignements de cette en-
quête à l’échelle de la Communauté d’Agglo-
mération de GrandAngoulême figurent dans 
un premier rapport global (septembre 2022).  

Cette nouvelle synthèse présente une décli-
naison des résultats pour analyser le compor-
tement d’achats des ménages sur une famille 
de produits spécifique à savoir l’alimen-
taire d’approvisionnement 
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>ĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂƐƐŽĐŝĠƐ�ă�ůĂ�&ĂŵŝůůĞ��ůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ�Ě͛ĂƉƉƌŽǀŝƐŝŽŶŶĞŵĞŶƚ 

Cette base de données comprend des informations sur les pratiques de consommation courante pour 
38 produits qui sont réparties en Famille de produits. 
 
 

7 familles font l’objet d’une synthèse. Il s’agit de :  

· Alimentaire Frais, 

· Alimentaire d’approvisionnement, 

· Equipement de la Personne, 

· Equipement du Foyer, 

· Bricolage/Jardinerie, 

· Culture-Loisirs-Sport, 

4 produits sont rattachés à la Famille « Produits d’approvisionnement ».   Il s’agit de : 

· Lait, Œufs, Produits Laitiers, Fromages, Beurre, 

· Epicerie, boissons non alcoolisées, produits d’entretien, 

· Vins, Apéritifs, Alcools, 

· Surgelés, 
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>Ğ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

Le potentiel de consommation des ménages 
de GrandAngoulême en ce qui concerne les 
produits alimentaires d’approvisionnement 
atteint  262,3 Millions d’¼uros soit un 

montant de  3 807 ¼ par ménage en 
moyenne. 

Ce montant est légèrement plus élevé que 
celui mesuré :  

. En Charente : 3 787 ¼/ménage, 

. En Nouvelle-Aquitaine : 3 759 ¼/ménage, 

Les dépenses de consommation courante 
des ménages en produits alimentaires repré-
sentent 28,3 % du total des dépenses d’un 

ménage de GrandAngoulême. 

Parmi les 7 familles de produits étudiées, il 
s’agit de celle qui mobilise la plus grande 
partie des dépenses de consommation 
courante des ménages avec plus du quart 
des dépenses totales de consommation 
courante. 

La répartition des dépenses de consomma-
tion des ménages pour les produits ali-

mentaires d’approvisionnement indique 
que près de 60 % des dépenses concernent 
des achats en « épicerie, boissons non al-
coolisées, produits d’entretien et d’hy-
giène ». 

�ĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�Ě͛ĂƉƉƌŽǀŝƐŝŽŶŶĞŵĞŶƚ 
WƌŽĚƵŝƚƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ �ŚĂƌĞŶƚĞ EŽƵǀĞůůĞ 
�ƋƵŝƚĂŝŶĞ 

dŽƚĂů�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�
ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

й�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�
ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

>Ăŝƚ͕�ƈƵĨƐ͕�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ůĂŝƟĞƌƐ͕�
ĨƌŽŵĂŐĞƐ 

ϰϲ�ϱϳϵ�ϴϴϵ ϲϳϲ ϭϳ͕ϴй ϲϴϴ ϲϳϱ 

�ƉŝĐĞƌŝĞ͕�ďŽŝƐƐŽŶƐ�ŶŽŶ�ĂůͲ
ĐŽŽůŝƐĠĞƐ͕�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĚΖĞŶƚƌĞͲ
ƟĞŶ�Ğƚ�ĚΖŚǇŐŝğŶĞ 

ϭϱϱ�ϭϵϳ�ϲϱϮ Ϯ�ϮϱϮ ϱϵ͕Ϯй Ϯ�Ϯϭϭ Ϯ�Ϯϭϱ 

sŝŶ͕�ĂƉĠƌŝƟĨ͕�ĂůĐŽŽůƐ ϰϰ�Ϭϵϰ�ϯϰϬ ϲϰϬ ϭϲ͕ϴй ϲϰϳ ϲϯϰ 

WƌŽĚƵŝƚƐ�ƐƵƌŐĞůĠƐ ϭϲ�ϰϳϵ�ϭϯϴ Ϯϯϵ ϲ͕ϯй ϮϰϬ Ϯϯϯ 

�>/D�Ed�/Z�� 
�͛�WWZKs/^/KEE�D�Ed 

ϮϲϮ�ϯϱϭ�Ϭϭϵ ϯ�ϴϬϳ ϭϬϬ͕Ϭй ϯ�ϳϴϳ ϯ�ϳϱϵ 
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>Ăŝƚ͕�ƈƵĨƐ͕�
ƉƌŽĚƵŝƚƐ� 
ůĂŝƟĞƌƐ͕� 
ĨƌŽŵĂŐĞƐ 

�ƉŝĐĞƌŝĞ͕� 
ďŽŝƐƐŽŶƐ�ŶŽŶ�
ĂůĐŽŽůŝƐĠĞƐ͕�
ƉƌŽĚƵŝƚƐ� 

ĚΖĞŶƚƌĞƟĞŶ�Ğƚ�
ĚΖŚǇŐŝğŶĞ 

sŝŶ͕� 
ĂƉĠƌŝƟĨ͕� 
ĂůĐŽŽůƐ 

WƌŽĚƵŝƚƐ� 
ƐƵƌŐĞůĠƐ 

7RWDO� 
DOLPHQWDLUH 

DSSURYLVLRQQH�
PHQW 

 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф��ϯϬϬ�ŵϸ ϯй Ϯй ϯй ϭϮй ϯй 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ�ĚŽŶƚ�͗� ϵϭй ϵϳй ϵϱй ϴϬй ϵϱй 

,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϱϲй ϲϬй ϲϬй ϱϭй ϱϵй 

^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϮϬй Ϯϯй ϭϵй ϭϳй ϮϮй 

,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ ϳй ϳй ϳй ϳй ϳй 

'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�ƐƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ Ϯй ϭй ϰй ϭй Ϯй 

�ƌŝǀĞƐ ϲй ϲй ϱй ϯй ϲй 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ� ϲй ϭй ϭй ϭй Ϯй 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭй Ϭй Ϯй ϴй ϭй 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй 

dKd�> ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй 

 

>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Près de 60 % des dépenses alimentaires 
d’approvisionnement des ménages de 
GrandAngoulême sont captées par les hy-
permarchés. 

 

Les différentes formes de grandes surfaces 
captent 95 % des dépenses alimentaires 
d’approvisionnement. 

Les hypermarchés en captent 59 %, les su-
permarchés 22 %. Ces formes de vente s’af-
firment clairement comme étant celles privi-
légiées par les ménages de GrandAngou-
lême pour ce type d’achat. 

 

Dans une moindre mesure, le Hard Discount 
et le Drive captent respectivement 7% et 6 
% des dépenses alimentaires d’approvision-
nement, soit aujourd’hui davantage que ce 
que captent les commerces de moins de 

Produits surgelés : les grandes surfaces 
captent la plus grande partie des dé-
penses mais dans une proportion 
moindre que les autres produits alimen-
taires d’approvisionnement 
 

Pour l’achat de produits surgelés, les mé-
nages s’orientent principalement vers les 
grandes surfaces : 60 % des dépenses. 

Toutefois, il s’agit du produit pour lequel la 
part des achats dans les commerces de 
moins de 300 m² (12 % des dépenses) et via 
la vente en ligne (8 % des dépenses) est la 
plus forte parmi les différents produits ali-
mentaires d’approvisionnement. 
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�ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ 

Principal poste de dépenses 
des ménages parmi les 7 fa-
milles étudiées. 

Les grandes surfaces (90 %) 
dont les hypermarchés (59 %) 
captent l’essentiel des dé-
penses. 

Un comportement d’achat un 
peu plus partagé pour les pro-
duits surgelés. 

Une évasion commerciale 
physique (2,9 % des dépenses) 
comme via la vente en ligne 
(0,9 % des dépenses) qui res-
tent modestes pour l’alimen-

5HSqUHV 

$OLPHQWDLUH 
G·DSSURYLVLRQQHPHQW 

 

Plus de 96 % des dépenses des mé-
nages en produits alimentaires d’ap-
provisionnement sont captées par des 
commerces situés sur GrandAngou-
lême. 

A l’instar des produits alimentaires frais, 
la rétention commerciale sur GrandAn-
goulême est forte en ce qui concerne les 
produits alimentaires d’approvisionne-
ment. 

Par conséquent, l’évasion commerciale 
physique est faible et incompressible. 

L’évasion via la vente en ligne est margi-
nale à l’exception des produits surgelés 
tout en restant mesurée. 


