
�ůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ�&ƌĂŝƐ 
&ĠǀƌŝĞƌ�ϮϬϮϯ 

�ŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�
ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 



2 Novembre 2022 

 

>͛ŽďƐĞƌǀĂƟŽŶ�ĚƵ�ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ�͗� 
YƵŝ�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍ 

Une consultation menée auprès de mé-
nages de Nouvelle-Aquitaine permet de 
connaitre leurs pratiques de consomma-
tion sur plusieurs critères. Il s’agit notam-
ment d’identifier :  

· Le potentiel de consommation 
pour une sélection de 38 produits de 
consommation courante regroupés 
dans 7 familles de produits. 

· Les formes de vente privilégiées 
(commerces de moins de 300 m², 
grandes surfaces, vente en ligne, 
commerces non sédentaires, autres 
formes de vente,…) par ces ménages 
lors de leurs achats. 

· La destination géographique des 
dépenses de consommation. 

Au total, ces enquêtes menées auprès de 466 
ménages qui résident sur GrandAngoulême 
permet une observation à partir d’une base 
de données de 14 000 actes d’achats. 

Des premiers enseignements de cette en-
quête à l’échelle de la Communauté d’An-
goulême figurent dans un premier rapport 
global (septembre 2022).  

Cette nouvelle synthèse présente une décli-
naison des résultats pour analyser le compor-
tement d’achats des ménages sur une famille 
de produits spécifique à savoir l’alimen-
taire frais. 
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Cette base de données comprend des informations sur les pratiques de consommation courante pour 
38 produits qui sont réparties en Famille de produits. 
 
 

7 familles font l’objet d’une synthèse. Il s’agit de  :  

· Alimentaire Frais, 

· Alimentaire d’approvisionnement, 

· Equipement de la Personne, 

· Equipement du Foyer, 

· Bricolage/Jardinerie, 

· Culture-Loisirs-Sport, 

· Service Santé Beauté, 

 

5 produits sont rattachés à la Famille « Alimentaires frais ».   Il s’agit de : 

· Fruits et Légumes frais, 

· Pain frais, 

· Pâtisserie fraîche, 

· Viande,  volai l le,  gibier,  charcuteries  
et plats cuisinés 

· Poissons frais et crustacés 
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Le potentiel de consommation des mé-
nages de GrandAngoulême en ce qui con-
cerne les produits alimentaires frais atteint 
184,3 Millions d’¼uros soit un montant 
de 2 675 ¼ par ménage en moyenne. 

Ce montant est légèrement plus élevé que 
celui mesuré :  

. En Charente : 2 667 ¼/ménage, 

. En Nouvelle-Aquitaine : 2 622 ¼/ménage, 
 

Les dépenses de consommation courante 
des ménages en produits alimentaires re-
présentent 19,9 % du total des dépenses 
d’un ménage de GrandAngoulême. 

La répartition des dépenses de consommation 
des ménages par produits au sein de la Famille 
des produits alimentaires frais indique que 
près de la moitié d’entre elles concernent des 
dépenses en viande, volailles, charcuterie, pro-

�ĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�&ƌĂŝƐ 

Novembre 2022 4 



 

>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Les grandes surfaces captent 64 % des dé-
penses des ménages de GrandAngoulême en 
matière de produits alimentaires frais. 

Cette proportion est inférieure à la part captée 
par ces mêmes grandes surfaces pour l’ensemble 
des produits alimentaires (frais et approvisionne-
ment) à hauteur 84 %. 

A titre de comparaison, les grandes surfaces sai-
sissent 68 % des dépenses des ménages tous 
produits confondus (alimentaires et non alimen-
taires). 

Parmi les différentes grandes surfaces qui exis-
tent, ce sont les hypermarchés qui captent la 
plus grande partie des dépenses en alimen-
taire frais des ménages de GrandAngoulême 
(42 %) 

Dans une moindre mesure, ce sont :  
. Les commerces de moins de 300 m² (22 % des 
dépenses), 
. Les commerces non sédentaires (14 % des dé-
penses) 

Forme de vente privilégiée pour l’achat des 
produits alimentaires frais : à l’exception du 
pain frais et de la pâtisserie fraîche, les 
grandes surfaces captent la majorité des dé-
penses pour les autres produits. 
 

Pour les produits « Viande, volaille, Gibier, 
Charcuterie, Plats cuisinés » et  « Fruits et lé-
gumes frais » la part des dépenses captées par 
les grandes surfaces est plus importante que 
pour l’ensemble des produits alimentaires frais 
confondus. Elle se situe respectivement à 77 % 
et 73 %. 
 

Dans une moindre mesure, elles captent 64 % 
des dépenses en poissons frais et crustacés. Ce 
produit se caractérise aussi par le fait que les 
Commerces non sédentaires captent 30 % des 
dépenses. Il s’agit du produit alimentaire frais 
pour lequel les « marchés » captent la plus 
grande partie des dépenses. 
 

Enfin, les Commerces de moins de 300 m² 
s’inscrivet comme la forme de vente privilégiée 
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>Ă�ĚĞƐƟŶĂƟŽŶ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ 

97,1 % des dépenses en produits ali-
mentaires frais sont captées par des 
points de vente situés sur l’intercommu-
nalité. 

 

La rétention commerciale en matière 
d’achats de produits alimentaires frais est 
donc très élevée. 

La part de l’évasion commerciale physique 
hors de GrandAngoulême est modeste (2,4 
% des dépenses en produits alimentaires 
frais). Cette évasion commerciale physique 
hors de GrandAngoulême est incompres-
sible et concentrée en Charente. 

La vente en ligne capte elle une part mo-
deste dépenses en produits alimentaires 
frais (0,5 % des dépenses).  

L’évasion commerciale physique et en ligne 
réunies représentent un montant de 5,4 
Millions d’¼. 
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19,9 % : soit la part des dé-
penses des ménages accordée 
aux achats en produits ali-
mentaires frais. 
 

Les grandes surfaces et les hy-
permarchés en premier lieu 
captent la plus grande partie 
des dépenses des produits ali-
mentaires frais. 
 

Le « Pain Frais » et de la 
« Pâtisserie Fraîche » font ex-
ception. Ce sont les com-
merces de moins de 300 m² 
qui captent la plus partie des 
dépenses des ménages pour 
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