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Le territoire étudié : Communauté d’Agglomération du GrandAngouléme

(2]
Angouléme

La consommation par familles de produits

142 379 Habitants
144

68 497 ménages

Répartition des dépenses des ménages
selon la famille de produits (en %)
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Une enquéte menée auprés d’'un panel représentatif de mé-
nages permet de dresser leur comportement d’achat pour 38
produits de consommation courante (alimentaire, non alimen-
taire), au regard des différentes formes de vente (commerces
de moins de 300 m?, supermarché, vente a distance,...) et des
montants dépensés.

Les montants affichés concernent donc les dépenses des mé-
nages résidents pour ces produits. Les dépenses des profession-
nels, des touristes comme de certains services (Carburant, H6-
tellerie-Restauration) ne sont pas intégrées dans cette analyse.

Le potentiel de consommation des ménages
de GrandAngouléme pour l'achat de produits
de consommation courante atteint 926 Mil-
lions d’euros soit
13 445 € par ménage. Il se situe a un niveau
supérieur a celui mesuré pour un ménage
charentais (13 192 €) comme pour un ménage
moyen de Nouvelle-Aquitaine (13 092 €).

Les ménages de GrandAngouléme consacrent
48,2 % de leurs dépenses de consommation
vers des produits alimentaires.

Comparaison faite avec les ménages de Cha-
rente, pour leurs achats de produits non ali-
mentaires, on observe une ventilation des
dépenses assez proche avec néanmoins :

. Une surreprésentation des dépenses pour
« UEquipement de la Personne» et « Sport,
Culture, Loisirs» pour les ménages de Gran-
dAngouléme (respectivement + 0,5 points et +
0,4 point) ar rapport a ceux de la Charente.

. En revanche, une sous-représentation des
dépenses en « Bricolage-Jardinage » de la
part des ménages de |'Agglomération par
rapport a ceux de la Charente (-0,5 point).
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Les formes de vente privilégiées
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‘g Commerces < 300 m? 10,5 % 11,8 %
E Grandes surfaces 82 % 82,7 %
.T_u Dont Hypermarchés 50,9 % 50,5 %
§ Commerces non sédentaires 6% 4,7 %
g Vente a distance 1% 0,7%
& TOTAL 100 % 100 %
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£ | Commerces <300 m? 31,5% 30,2 %
[ o
g Grandes surfaces 54,6 % 55,9 %
.T_U Dont Grandes Surfaces Spécialisées 41,8 % 40,3 %
c
g Commerces non sédentaires 0,5% 0,4 %
7
":;; Vente a distance 12,9 % 13 %
-g Autres formes de vente 0,5% 0,5%
S
o TOTAL 100 % 100 %

Produits alimentaires : des dépenses cap-
tées massivement par les grandes surfaces

Les dépenses des ménages de GrandAngouléme
pour l'achat de produits alimentaires sont con-
centrées dans les grandes surfaces et les hyper-
marcheés en particulier. Ainsi :

. 82 % de leurs dépenses sont captées par les
grandes surfaces (-0,7 points par rapport aux
ménages de Charente),

50,9 % des dépenses sont réalisées dans les
hypermarchés (+ 0,4 points par rapport aux mé-
nages de Charente),

Par ailleurs, la part des dépenses alimentaires
captées par les Commerces de moins de 300 m?
(10,5 %) est moins importante que celle mesu-
rée en Charente (11,8 %).

Enfin, 6 % des dépenses alimentaires des me-
nages de GrandAngouléme sont captées par les
commerces non sédentaires (+1,3 point compa-
raison faite avec les ménages de Charente).

- (€

Produits non alimentaires : surreprésenta-
tion des dépenses captées par les Grandes
Surfaces Spécialisées (GSS) et les com-
merces de moins de 300 m?

41,8 % des dépenses d’achats de produits non
alimentaires des ménages de GrandAngouléme
sont captées par des Grandes Surfaces Spéciali-
seées, soit davantage qu'a léchelle des deé-
penses des ménages de Charente (+1,5 point)

Dans une moindre mesure, les Commerces de
moins de 300 m? saisissent prés de 31,5 % des
dépenses d’achats de ces produits (+1,3 point
par rapport a l'observation menée pour l'en-
semble des ménages de Charente).

Enfin, 12,9 % des dépenses d’achats de produits
non alimentaires des ménages de GrandAngou-
[éEme sont captées par la vente a distance, soit
un montant équivalent a pres de 62 Millions d’'€
par anneée.
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Destination des dépenses des ménages

Une rétention commerciale forte

96,5 % des dépenses alimentaires des ménages de
GrandAngouléme sont captées par des commerces
situés sur 'Agglomeération. La rétention commer-
ciale du territoire pour ces produits est donc trés
élevee.

Part des dépenses des
ménages captées

Rang Commune

1 Angouléme 31,2%

L'évasion commerciale physique (achats physiques
réalisés hors de 'Agglomération) représente 2,8 % 2 Champniers 17,8 %
des dépenses des ménages de Grand Angouléme
en produits alimentaires. Ces dépenses sont effec-
tuées dans les intercommunalités voisines de 4  Soyaux 14,4 %
Grand Angouléme.

3 La Couronne 15,3 %

. . . . Aide a la lecture :
9 - . :
Pour les produits non alimentaires, 84,7 % des dé 31,2 % des dépenses de consommation courante

penses des ménages de GrandAngouléme sont ré- (produits alimentaires et non alimentaires) réalisées

alisées sur l'Agglomération. par les ménages de §ra3n<?AngouIe:ne sont captées
par des commerces situés a Angouléme.

L'évasion commerciale physique reste limitée
(2,4 % du total des dépenses non alimentaires

o p o
dont 0,8 % sont captees par des commerces situes Destination des dépenses de consommation des

sur Bordeaux Métropole). ménages de GrandAngouléme
) ) L0 96,5%

En revanche, 12,9 % des depenses en produits non e 84,7%

alimentaires sont captées par la vente en ligne. 80%

Parmi les familles de produits non alimentaires, g
'évasion commerciale via la vente en ligne est la

40%
plus élevée pour «lUEquipement du foyer » a hau-

teur de 21,5 % des dépenses. Parmi cette famille,  20% ) 8o 2 a5 12,9%
. oo . . . . 1 0,7% ’
les produits de « Télephonie, Micro-informatique » 0% — ey |
et « Gros électroménager » sont ceux pour les- Prod. alimentaires Prod. non alimentaires
quels la part des achats via la vente a distance est m Sur GrandAngouléme m Evasion commerciale physique

la plUS S|gn|ﬁcatlve. B Evasion commerciale en ligne

Le(s) fait(s) marquant(s)

13 445 € : potentiel de consommation des ménages de GrandAngouléme pour leurs achats de produits
de consommation courante. Il est plus élevé que celui d’'un ménage charentais (13 192 €),

Une part massive des dépenses captées par les grandes surfaces (82 %) et les hypermarchés (50,9 %)
pour I'achat des produits alimentaires. Toutefois, la part des dépenses alimentaires des ménages de
GrandAngouléme captées par les commerces non sédentaires (6 %) est plus élevée qu’a I’échelle du dé-
partement (4,7 %)

62 Millions d’€ : le montant annuel des dépenses des ménages de GrandAngouléme pour |’achat de
produits non alimentaires via la vente en ligne.
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