
�ƋƵŝƉĞŵĞŶƚ�ĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶŶĞ 
&ĠǀƌŝĞƌ�ϮϬϮϯ 

�ŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�
ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 
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>͛ŽďƐĞƌǀĂƟŽŶ�ĚƵ�ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ�Ě͛ĂĐŚĂƚ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ�͗� 
YƵŝ�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍ 

Une consultation menée auprès de mé-
nages de Nouvelle-Aquitaine permet de 
connaitre leurs pratiques de consomma-
tion sur plusieurs critères. Il s’agit notam-
ment d’identifier :  

· Le potentiel de consommation 

pour une sélection de 38 produits de 
consommation courante regroupés 
dans 7 familles de produits. 

· Les formes de vente privilégiées 

(commerces de moins de 300 m², 
grandes surfaces, vente en ligne, 
commerces non sédentaires, autres 
formes de vente,…) par ces ménages 
lors de leurs achats. 

Au total, cette enquête menée auprès de 466 

ménages qui résident sur GrandAngoulême 
permet une observation à partir d’une base 

de données de 14 000 actes d’achats. 

Des premiers enseignements de cette en-
quête à l’échelle de la Communauté d’An-
goulême figurent dans un premier rapport 
global (septembre 2022).  

Cette nouvelle synthèse présente une décli-
naison des résultats pour analyser le compor-
tement d’achats des ménages sur une famille 
de produits spécifique à savoir l’équipe-
ment de la personne. 
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>ĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĂƐƐŽĐŝĠƐ�ă�ůĂ�&ĂŵŝůůĞ��ƋƵŝƉĞŵĞŶƚ�ĚĞ�ůĂ�WĞƌƐŽŶŶĞ 

Cette base de données comprend des informations sur les pratiques de consommation courante pour 
38 produits qui sont réparties en Famille de produits. 
 
 

7 familles font l’objet d’une synthèse. Il s’agit de :  

· Alimentaire Frais, 

· Alimentaire d’approvisionnement, 

· Equipement de la Personne, 

· Equipement du Foyer 

· Bricolage/Jardinerie, 

· Culture-Loisirs-Sport, 

9 produits sont rattachés à la Famille « Equipement de la personne ».   Il s’agit de : 

 

· Chaussures de ville 

· Vêtements enfants (moins de 12 ans), puériculture, 

· Prêt-à-porter Hommes, 

· Prêt-à-porter Femmes, 

· Lingerie, Sous-vêtements, Accessoires d'habillement, 

·      Maroquinerie, Accessoires de voyage, 

·     Horlogerie, Bijouterie, 

·     Parfumerie, Cosmétique, Parapharmacie, 

·     Lunettes de vue, Lentilles, 
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>Ğ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ƉƌŽĚƵŝƚ�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�Ě͛�ƋƵŝƉĞŵĞŶƚ�ĚĞ�ůĂ�WĞƌƐŽŶŶĞ 

WƌŽĚƵŝƚƐ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ �ŚĂƌĞŶƚĞ EŽƵǀĞůůĞ 
�ƋƵŝƚĂŝŶĞ 

dŽƚĂů�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�
ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

й�ƉĂƌŵŝ�ů͛�ƋƵŝƉĞͲ
ŵĞŶƚ�ĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶŶĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

�ĠƉĞŶƐĞƐ� 
ƉĂƌ�ŵĠŶĂŐĞ 

�ŚĂƵƐƐƵƌĞƐ�ĚĞ�ǀŝůůĞ ϭϳ�Ϭϰϭ�ϳϴϲ Ϯϰϳ ϭϭ͕ϱй Ϯϯϴ ��� 

sġƚĞŵĞŶƚƐ�ĞŶĨĂŶƚƐ�;ф�ϭϮ�ĂŶƐͿ ϭϬ�ϵϱϵ�Ϯϲϱ ϭϱϵ ϳ͕ϰй ϭϱϱ ��� 

Wƌġƚ-�-WŽƌƚĞƌ�;W�WͿ��&ĞŵŵĞƐ ϭϵ�ϴϳϮ�ϱϵϰ Ϯϴϴ ϭϯ͕ϰй Ϯϳϲ ��� 

Wƌġƚ-�-WŽƌƚĞƌ�;W�WͿ�,ŽŵŵĞƐ ϭϰ�ϳϯϬ�ϴϯϭ Ϯϭϰ ϵ͕ϵй ϮϬϰ ��� 

>ƵŶĞƩĞƐ�ĚĞ�ǀƵĞ͕�ůĞŶƟůůĞƐ ϭϲ�Ϭϱϭ�ϰϳϵ Ϯϯϯ ϭϬ͕ϴй ϮϮϰ ��� 

�Yh/W�D�Ed� 
���>��W�Z^KEE� ϭϰϴ�ϰϴϲ�ϲϮϭ Ϯ�ϭϱϱ ϭϬϬ͕Ϭй Ϯ�Ϭϰϴ ����� 

>ŝŶŐĞƌŝĞ͕�ƐŽƵƐ-ǀġƚĞŵĞŶƚƐ͕� 
ĂĐĐĞƐƐŽŝƌĞƐ�Ě͛ŚĂďŝůůĞŵĞŶƚ 

ϮϮ�ϱϱϰ�ϰϴϴ ϯϮϳ ϭϱ͕Ϯй ϯϮϰ ��� 

DĂƌŽƋƵŝŶĞƌŝĞ 
�ĐĐĞƐƐŽŝƌĞƐ�ĚĞ�ǀŽǇĂŐĞ ϭϬ�Ϭϲϴ�ϲϲϰ ϭϰϲ ϲ͕ϴй ϭϰϲ ��� 

,ŽƌůŽŐĞƌŝĞͬ�ŝũŽƵƚĞƌŝĞ ϭϭ�Ϭϭϳ�ϱϵϱ ϭϲϬ ϳ͕ϰй ϭϲϬ ��� 

WĂƌĨƵŵĞƌŝĞ͕��ŽƐŵĠƟƋƵĞ 
WĂƌĂƉŚĂƌŵĂĐŝĞ 

Ϯϲ�ϭϴϵ�ϵϭϵ ϯϴϬ ϭϳ͕ϲй ϯϮϭ ��� 

Le potentiel de consommation des ménages de 
GrandAngoulême en ce qui concerne l’équipe-
ment de la personne atteint 148,5 Millions 

d ’¼uros  soi t  un montant  de  
2 155 ¼ par ménage en moyenne. 

Ce montant est légèrement plus élevé que celui 
mesuré :  

. En Charente :  2 048 ¼/ménage, 

. En Nouvelle-Aquitaine : 2 071 ¼/ménage, 
 

Les dépenses de consommation courante des 
ménages en produits Equipement de la Per-
sonne représentent  16 % du total des dé-

penses d’un ménage de GrandAngoulême. 

Les produits « parfumerie, cosmétique et para-
pharmacie » sont ceux qui représentent la plus 
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>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

ZĠƉĂƌƟƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ƉĂƌ�ĨŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉŽƵƌ�ůĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ�ĚĞ�ů͛�ƋƵŝƉĞŵĞŶƚ�ĚĞ�ůĂ�ƉĞƌƐŽŶŶĞ 

  �ŚĂƵƐƐƵƌĞƐ 

sġƚĞŵ
ĞŶƚƐ� 

ĞŶĨĂŶƚƐ 

W�W�&Ğŵ
ŵ
ĞƐ 

W�W�,
Žŵ

ŵ
ĞƐ 

>ŝŶŐĞƌŝĞ͕�ĂĐĐ� 
ŚĂďŝůůĞŵ

ĞŶƚ 

D
ĂƌŽƋƵŝŶĞƌŝĞ 

�ƌƟĐůĞƐ�ǀŽǇĂŐĞƐ 

,
ŽƌůŽŐĞƌŝĞ 
�ŝũŽƵƚĞƌŝĞ 

WĂƌĨƵŵ
ĞƌŝĞ 

�ŽƐŵ
ĠƟƋƵĞ 

WĂƌĂ-ŵ
ĠĚŝĐĂů 

>ƵŶĞƩ
ĞƐ�ĚĞ�ǀƵĞ 

>ĞŶƟůůĞƐ 
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�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф��ϯϬϬ�ŵϸ Ϯϵй ϮϮй ϰϬй Ϯϳй ϭϵй ϯϰй ϲϯй ϰϬй ϵϴй ϰϭй 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ�ĚŽŶƚ�͗� ϱϱй ϲϮй ϰϬй ϱϳй ϲϮй ϰϱй ϭϳй ϰϰй Ϭй ϰϯй 

,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠ ϲй ϭϰй ϵй ϵй ϯϳй ϭϲй ϭϬй Ϯϭй Ϭй ϭϱй 

^ƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ Ϭй ϭй ϭй Ϯй ϯй Ϭй Ϭй ϳй Ϭй Ϯй 

,ĂƌĚ��ŝƐĐŽƵŶƚ Ϭй Ϭй Ϭй Ϭй ϭй Ϭй Ϭй ϭй Ϭй Ϭй 

'^^ ϰϵй ϰϳй Ϯϵй ϰϲй ϮϮй Ϯϵй ϲй ϭϱй Ϭй Ϯϲй 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ� 
ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ� 

ϭй Ϭй ϭй Ϭй Ϭй ϭй Ϭй Ϭй ϭй ϭй 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϱй ϭϲй ϭϵй ϭϱй ϭϴй ϭϵй ϭϴй ϭϱй Ϯй ϭϱй 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭй Ϭй ϭй Ϭй ϭй Ϭй ϭй ϭй Ϭй Ϭй 

dKd�> ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬ�й ϭϬϬй ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й ϭϬϬй ϭϬϬй ϭϬϬй 

Les dépenses des ménages se répartissent 
principalement entre :  
. Les Grandes Surfaces Spécialisées (43 % des 
dépenses captées), 
. Commerces de moins de 300 m² (41 % des 
dépenses captées), 
. Vente en ligne (15 % des dépenses captées), 
 

Des disparités selon la nature du produit sont 
visibles en ce qui concerne la forme de vente 
privilégiée :  

Les grandes surfaces spécialisées captent 
près de la moitié des dépenses pour les achats 
de : 
Vêtements enfants et puériculture (47 %), 
PAP Hommes (46 %) 

. Les commerces de moins de 300 m² re-
groupent la quasi-totalité des dépenses pour 

La vente à distance atteint un montant de 
près de 26 Millions d’¼. 
 

La part des dépenses captées par la vente en ligne 
représente près de 20 % des dépenses d’achats 
pour les produits suivants :  
. Maroquinerie, Articles de voyages (19 %), 
. PAP Femmes (19 %), 
. Lingerie, sous-vêtements, accessoires d’habille-
ment (18 %),  
 

Comparaison faite avec d’autres Communautés 
d’Agglomération (Brive et Niort), on observe sur 
celle de GrandAngoulême, une surreprésentation 
de la vente en ligne en matière de :  

Avec la CA de Brive-la-Gaillarde : 
· Vêtements enfants,  
· Lingerie, sous-vêtements, accessoires d’habille-

ment, 
· Parfumerie, cosmétique, parapharmacie, 
· PAP femmes, 
· Equipement du foyer et articles de sport, 
 

Avec la CA de Niort : 
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>Ă�ĚĞƐƟŶĂƟŽŶ�ŐĠŽŐƌĂƉŚŝƋƵĞ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ 

Principal poste de dépenses 
des ménages parmi les pro-
duits non alimentaires. 
 

Des dépenses d’achats par-
tagées entre Grandes Sur-
faces Spécialisées et Com-
merces de moins de 300 m². 
 

Des formes de vente privilé-
giées qui varient selon la 
nature des produits. 
 

La vente en ligne capte 15 % 
des dépenses des ménages 
de GrandAngoulême via la 
vente en ligne, soit une part 
plus forte que celle visible 
sur l’Agglomération de 

5HSqUHV 

(TXLSHPHQW� 
GH�OD�3HUVRQQH 

Une concurrence de la vente en ligne 
bien plus marquée que l’évasion com-
merciale physique. 

 

Près de 83 % des dépenses en matière 
d’Equipement de la Personne sont  
captées par des commerces du  
GrandAngoulême. 

Dans une moindre mesure, les ménages 
optent pour la vente en ligne (15 % des 
dépenses d’achats). 

Enfin, l’évasion commerciale physique est 
inférieure à 2 %. Cette évasion commer-
ciale physique se manifeste principale-
ment : 

. En Charente (2 Millions d’¼ environ), soit 
1,3 % des dépenses. 

. Sur Bordeaux Métropole, à hauteur de 


