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�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des mé-
nages du secteur « Ma Campagne-Petit 
Fresquet » atteint 43,5 Millions d’¼ soit  
11 559 ¼ par ménage. Il se situe à un ni-
veau inférieur à celui mesuré sur GrandAn-
goulême (13 445 ¼). 

A l’instar des ménages de l’intercommunali-
té, les ménages de Ma Campagne-Petit 
Fresquet consacrent environ 48 % de leurs 
dépenses de consommation courante vers 
des produits alimentaires. 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération 
pour les produits non alimentaires (52 % 
des dépenses des ménages), on observe 
une ventilation des dépenses assez proche 
avec néanmoins :  

. Une surreprésentation des dépenses 
dans l’équipement de la personne pour 
les ménages de Ma Campagne Petit Fres-
quet (+1,5 points). 

. En revanche, la part des dépenses de ces 
ménages vers les produits « Bricolage-
Jardinage » est sous-représentée  
(-1 point). 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : surreprésentation 
de la part des dépenses captées par les 
hypermarchés. 

. 81,1 % des dépenses de produits alimentaires des 
ménages de Ma Campagne-Petit-Fresquet sont 
effectuées dans les Grandes Surfaces.  

. Un écart significatif est visible dans la part des 
dépenses captées par les hypermarchés. En ef-
fet, ils saisissent 72 % des dépenses alimentaires 
des ménages de Ma Campagne-Petit Fresquet, 
soit environ 20 points de plus que ce qui est me-
suré à l’échelle des ménages de l’Agglomération. 

Dans une moindre mesure, les ménages de Ma 
Campagne-Petit Fresquet dépensent :  

. Dans les Commerces de moins de 300 m²  
(9,4 %) . 

. Les Commerces non sédentaires (7,5 %), soit un 
peu plus que ce qui est observé pour les ménages 
de l’agglomération (6 %). La présence du marché 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
DĂ��ĂŵƉĂŐŶĞ 
WĞƟƚ�&ƌĞƐƋƵĞƚ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϵ͕ϰ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϴϭ͕ϭ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϳϮ͕ϯ�й ϱϬ͕ϵ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϳ͕ϱ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭ͕ϵ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
DĂ��ĂŵƉĂŐŶĞ 
WĞƟƚ�&ƌĞƐƋƵĞƚ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϬ͕ϯ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϱϱ͕ϳ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϭ͕Ϯ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϯ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϯ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϳ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Le Drive est une forme de vente marginale pour les 
ménages de ce secteur. Il s’agit d’ailleurs du secteur 
géographique sur lequel cette forme de vente est la 
plus faible (0,7 % des dépenses alimentaires) parmi 
les 15 secteurs étudiés. 
 

Produits non alimentaires : les grandes 
surfaces spécialisées (GSS) constituent la 
forme de vente privilégiée 

. Les grandes surfaces captent 55 % des dépenses 
des ménages du secteur Ma Campagne-Petit Fres-
quet pour les produits non alimentaires. (légère sur-
représentation par rapport aux ménages de Gran-
dAngoulême de +1,1 point). 

. Les Grandes Surfaces Spécialisées (41 %) captent 
davantage de dépenses que les hypermarchés pour 
ces produits et s’inscrivent comme la forme de 
vente privilégiée parmi les grandes surfaces. 

 

Wƌ
ŽĚ

Ƶŝ
ƚƐ
�Ă
ůŝŵ

ĞŶ
ƚĂ
ŝƌĞ

Ɛ 
Wƌ
ŽĚ

Ƶŝ
ƚƐ
�Ŷ
ŽŶ

�Ă
ůŝŵ

ĞŶ
ƚĂ
ŝƌĞ

Ɛ 

Ma Campagne Petit Fresquet– Décembre 2022 



4 

��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Une rétention commerciale significative. 

91,4 % des dépenses des ménages du secteur Ma 
Campagne-Petit Fresquet sont dépensées sur Gran-
dAngoulême, soit 1 point de plus que ce qui est 
mesuré pour l’ensemble des ménages de GrandAn-
goulême. 

Très massivement, les ménages de ce quartier con-
somment :  

. A Angoulême (56,7 % du total des dépenses), puis 

. À Soyaux (13,5 %). 
 
L’Intermarché Ma Campagne (devenu hypermarché 
depuis son agrandissement) est très nettement le 
point de vente privilégié et qui capte le plus de dé-
penses des ménages de ce quartier. 

Il précède le Leclerc Lunesse et le Carrefour situé à 
Soyaux. 

La vente en ligne (2,9 millions d’¼) repré-
sente 13 % des dépenses non alimentaires 
des ménages de Ma Campagne-Petit 
Fresquet 

Au regard des pratiques de consommation 
des ménages de ces quartiers, le montant de 
la vente en ligne correspond à leur consom-
mation annuelle en matière de :  

. Fruits et Légumes frais (2,4 Millions d’¼) 

. Vêtements enfants (520 000 ¼) 

A noter que la part de la vente en ligne at-
teint 20 % des dépenses des ménages de 
Ma Campagne-Petit Fresquet  pour 
« l’Equipement du foyer ». 
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ϯ ��ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϵ͕ϴ�й 

ϰ �>Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ ϴ͕ϲ�й 

ϱ �WƵǇŵŽǇĞŶ ϭ͕ϲ�й 
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