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3 145 ménages

La consommation par familles de produits

Répartition des dépenses des ménages
selon la famille de produits (en %)

Service Beauté Santé [ 553

Sport, Culture, Loisirs I gg

Bricolage/Jardinage I 8'101

i I 129
Equipement du foyer 13,4

I 150

Equipement de la personne 12,8

Alimentaire d'approvisionnement I 228839

imentaire Fraic N 19,9
Alimentaire Frais 19,2
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Le potentiel de consommation des ménages de
ce secteur atteint 54 Millions d'€uros soit
15 185 € par ménage.

Il se situe a un niveau supérieur a celui mesuré
sur GrandAngouléme (13 445 €).

A l'instar des ménages de I'intercommunalité, les
ménages de ce secteur consacrent environ 48 %
de leurs dépenses de consommation courante
vers des produits alimentaires. Ils accordent
néanmoins une part plus importante dédiée a
I'alimentaire d’approvisionnement sur ce sec-
teur (+ 0,6 point) et un comportement inverse
pour l'alimentaire frais (-0,7 point) que l'en-
semble des ménages de GrandAngouléme.

Comparaison faite avec le comportement
d'achat des ménages de I’Agglomération pour
les produits non alimentaires (52 % des de-
penses des ménages), on observe une ventila-
tion des dépenses assez proche avec néan-
moins :

. Une surreprésentation des dépenses vers la
famille « Bricolage/Jardinage » pour les mé-
nages de (+1,4 point).

. En revanche, la part des dépenses de ces mé-
nages vers la famille de produits « Equipement
de la Personne» est moins importante que celle
mesurée globalement pour les ménages de I'Ag-
glomération (-1,2 point).
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Les formes de vente privilégiées
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Produits alimentaires : une part des dé-
penses captées par les Grandes Surfaces

surreprésentée

. 87,8 % des dépenses de produits alimentaires
des ménages de ce secteur sont effectuées dans
les Grandes Surfaces et en premier lieu dans les
hypermarchés (61,6 % des dépenses).

. Un écart significatif est visible entre la part des
dépenses captées par les hypermarchés par les
ménages de ce secteur et ceux de GrandAngou-
|éme (respectivement 61,6 % et 50,9 %).

Dans une moindre mesure, les ménages dépen-
sent dans les Commerces de moins de 300 m?
(8,3 %).

La part des dépenses captées par les commerces
non sédentaires (2,4 %) est, elle, nettement infé-
rieure a celle mesurée pour les ménages de Gran-
dAngouléme (6 %).
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Produits non alimentaires : Les Grandes
Surfaces Spécialisées, forme de vente pri-
vilégiée

Les grandes surfaces captent 60 % des dépenses
non alimentaires des ménages de ce secteur géo-
graphique.

. Parmi elles, les Grandes Surfaces Spécialisées
(42,9 %) captent davantage de dépenses que les
hypermarchés et s'inscrivent comme la forme de
vente privilégiée pour I'achat de ces produits.

Les « hyper » captent néanmoins 16 % des dé-
penses non alimentaires des ménages de ce sec-
teur (+ 5 points par rapport a I'ensemble des me-
nages de GrandAngouléme).

27,2 % des dépenses pour les produits non ali-
mentaires sont dépensées dans les commerces de
moins de 300 m? (-4,3 points par rapport a Gran-
dAngouléme.
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Destination des dépenses des ménages

Ou consomment les ménages de ces communes ?

‘5,7%

6,4%

m Sur GrandAngouléme
m Evasion commerciale physique hors GrandAngouléme

Evasion commerciale via la vente en ligne

Une part importante des dépenses captée
dans les commerces de GrandAngouléme
mais moins soutenue qu‘a l'échelle glo-
bale des ménages de I'intercommunalité.

86,9 % des dépenses des ménages sont assurées
sur GrandAngouléme,

L'évasion commerciale physique est en propor-
tion plus marquée sur ce secteur (6,6 %) compa-
raison faite avec les ménages du GrandAngou-
léme (2,5 % des dépenses).

Cette évasion commerciale physique est captée
par les intercommunalités voisines et le pdle de
Villebois Lavalette en premier lieu.

Le pole commercial de Soyaux (Effamiers,
Rendez-Vous, Jauffertie) s’inscrit comme le
pole commercial privilégié par les ménages de
ce secteur. Le Carrefour Soyaux est le point de
vente qui capte la plus grande partie des de-
penses de consommation courante de ces mé-
nages.

Le(s) fait(s] marquant(s)

Part des dépenses des

ST ménages captées
1 Soyaux 54,1 %
Dont Carrefour 31,1%
Dont Leroy Merlin 52%
2 Angouléme 113 %
3 La Couronne 6,4%

Soyaux (centre ville) et sa zone commerciale
captent 54,1 % des dépenses des ménages de
ces communes.

3,4 millions d'€ d’évasion commerciale
via la vente en ligne pour les produits
non alimentaires.

La vente a distance représente 12,1 % des dé-
penses en produits non alimentaires pour les
ménages de ce secteur géographique, soit
I'équivalent de 3,4 millions d’euros.

A titre de comparaison, ce montant corres-
pond environ au total des dépenses des mé-
nages de ce secteur en matieére de « Services
Beauté Santé ».

15 185 € : Montant du potentiel de consommation des ménages de ces communes. Il est supérieur
a celui d'un ménage moyen de GrandAngouléme,

Une surreprésentation des dépenses captées par les grandes surfaces et notamment les hypermar-
chés,

Des dépenses concentrées sur Soyaux et sa zone commerciale principalement.

Bouex, Dignac, Dirac, Garat, Sers, Torsac, Vouzan - Décembre 2022




