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�ϯ�ϬϴϬ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
des quartiers « Saint Cybard, Agriers-
Frégeneuil, L’Houmeau, La Gare » atteint  
35,3 Millions d’¼ soit 11 597 ¼ par mé-
nage.  

Il se situe à un niveau inférieur à celui mesu-
ré sur GrandAngoulême (13 445 ¼). 

Les ménages de ces quartiers consacrent 
environ 47,6 % de leurs dépenses de con-
sommation courante vers des produits ali-
mentaires  (-0,6 point par rapport à un mé-
nage moyen de l’intercommunalité). 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération 
pour les produits non alimentaires, on ob-
serve une ventilation des dépenses assez 
proche avec néanmoins :  

. Une surreprésentation des dépenses 
dans l’équipement de la personne pour 
les ménages de ces quartiers (+1,4 points). 

. A l’inverse, une sous-représentation des 
dépenses en matière de produits de 
« Bricolage-Jardinage » (-0,7 point) par 
rapport au constat mesuré pour l’ensemble 
des ménages de GrandAngoulême. 

 

/H�IDLW�PDUTXDQW YƵŝ�͍�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍�-�ŵĠƚŚŽĚŽůŽŐŝĞ 

hŶĞ� ĞŶƋƵġƚĞ� ŵĞŶĠĞ� ĂƵƉƌğƐ� Ě͛ƵŶ� ƉĂŶĞů� ƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟĨ� ĚĞ� ŵĠͲ
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ŵŽŶƚĂŶƚƐ�ĚĠƉĞŶƐĠƐ͘� 

>ĞƐ� ŵŽŶƚĂŶƚƐ� ĂĸĐŚĠƐ� ĐŽŶĐĞƌŶĞŶƚ� ĚŽŶĐ� ůĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ�ƌĠƐŝĚĞŶƚƐ�ƉŽƵƌ�ĐĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ͘�>ĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶͲ
ŶĞůƐ͕�ĚĞƐ� ƚŽƵƌŝƐƚĞƐ� ĐŽŵŵĞ�ĚĞ�ĐĞƌƚĂŝŶƐ� ƐĞƌǀŝĐĞƐ� ;�ĂƌďƵƌĂŶƚ͕�,ƀͲ
ƚĞůůĞƌŝĞ-ZĞƐƚĂƵƌĂƟŽŶͿ�ŶĞ�ƐŽŶƚ�ƉĂƐ�ŝŶƚĠŐƌĠĞƐ�ĚĂŶƐ�ĐĞƩĞ�ĂŶĂůǇƐĞ͘ 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : les supermarchés 
constituent la forme de vente privilégiée. 
Des ménages qui orientent aussi leurs 
achats dans les Commerces de moins de 
300 m² et les marchés. 
 

Les pratiques de consommation des ménages 
de ces quartiers indiquent que : 

. Les supermarchés captent 39,3 % des dépenses 
alimentaires, soit un écart de + 20,8 points avec 
l ’ e n s e m b l e  d e s  m é n a g e s  d e  
GrandAngoulême. Ils captent même plus que les 
hypermarchés. 

. Les Commerces de moins de 300 m² d’une part 
(14,7 %) et les commerces non sédentaires 
(9,2 %) d’autre part captent une part plus impor-
tante des dépenses alimentaires des ménages 
de ces quartiers par rapport à ce qui est mesuré 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
^ĂŝŶƚ��ǇďĂƌĚ͕��ŐƌŝĞƌƐ-
&ƌĞŐĞŶĞƵŝů͕�>͛,ŽƵͲ
ŵĞĂƵ͕�>Ă�'ĂƌĞ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϭϰ͕ϳ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϳϱ͕ϴ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϯϵ͕ϯ�й ϭϴ͕ϱ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϵ͕Ϯ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϯ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ 
^ĂŝŶƚ��ǇďĂƌĚ͕��ŐƌŝĞƌƐ-
&ƌĞŐĞŶĞƵŝů͕�>͛,ŽƵͲ
ŵĞĂƵ͕�>Ă�'ĂƌĞ 

'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϳ͕Ϯ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϰϴ͕ϵ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϭ͕ϯ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϳ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϮ͕ϱ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϴ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

Surreprésentation de la part des dé-
penses captées par les Commerces de 
moins de 300 m² pour les achats de pro-
duits non alimentaires. 
 

Les commerces de moins de 300 m² représen-
tent 37,2 % des dépenses des ménages de ces 
quartiers, soit une surreprésentation manifeste 
de +5,7 points comparaison faite avec les mé-
nages de GrandAngoulême. 
 

Les Grandes Surfaces Spécialisées captent ce-
pendant la plus grande partie des dépenses non 
alimentaires des ménages de ces quartiers (41,3 
%) soit une proportion proche de celle captée 
pour l’ensemble des ménages de GrandAngou-
lême. 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

Plus de 69 % des dépenses des ménages de ces 
quartiers sont effectuées sur Angoulême 

Les ménages de ces quartiers consomment massi-
vement sur GrandAngoulême (92,4 % des dé-
penses totales) et sur Angoulême (69,2 % des dé-
penses totales). 

Au sein de ce secteur qui réunit différents quar-
tiers, celui de Saint-Cybard est le plus peuplé.  

Le comportement d’achat des ménages de Saint  
Cybard peut influencer les constats de ce secteur 
et justifie certainement que l’Intermarché Saint Cy-
bard soit le point de vente qui capte la plus grande 
partie des dépenses des ménages de ce quartier. 

Près de 19 % des dépenses totales en matière de 
consommation courante sont captées par cet éta-
blissement, soit plus que l’hypermarché Leclerc de 

 

Une évasion commerciale physique faible 

Les achats physiques réalisés hors de GrandAn-
goulême sont modestes (0,9 % des dépenses)  

Vente en ligne : un montant estimé à 2,3 
Millions d’¼ (tous produits confondus) 

La vente en ligne capte : 
. 6,7 % des dépenses de ces ménages (tous 
produits confondus), 
. 12,5 % de leurs dépenses pour les produits 
non alimentaires, 
 

Au total, le montant total des achats en ligne 
de produits de consommation courante par ces 
ménages représente le total de leurs dépenses 
annuelles en matière de :  

. Fruits et Légumes Frais (1,9 Million d’¼), 

. Vêtements et chaussures de sport (347 K¼). 

 
 
 

^ƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ�ƉĂƌ� ůĞƐ�ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ�ϯϬϬ�ŵϸ�ƉŽƵƌ� ů͛ĂĐŚĂƚ�ĚĞ�ƉƌŽͲ
ĚƵŝƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�;нϰ͕Ϯ�ƉŽŝŶƚƐͿ�ĐŽŵŵĞ�ŶŽŶ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�;нϱ͕ϳ�ƉŽŝŶƚƐͿ 
 
^ƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ� ĚĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ� ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ� ĚĞ� ĐĞ� ƐĞĐƚĞƵƌ� ĐĂƉƚĠĞƐ� ƉĂƌ� ůĞ�DĂƌĐŚĠ͕� ůĞƐ�
,ĂůůĞƐ�;ϵ͕ϰ�йͿ�ƌĂƉƉŽƌƚ�ă�ů͛ĞŶƐĞŵďůĞ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ�;ϲ�йͿ 
 
ϲϵ͕Ϯ�й�͗�ƉĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĐŽƵƌĂŶƚĞ�ƌĠĂůŝƐĠĞƐ�ƐƵƌ��ŶŐŽƵůġŵĞ�ƐŽŝƚ�ƵŶĞ�ĐŽŶĐĞŶƚƌĂƟŽŶ�
ĚĞƐ�ĂĐŚĂƚƐ�ƐŝŐŶŝĮĐĂƟǀĞ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U TX DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ�ĚĞƐ�
ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ��ĚĞ�^ĂŝŶƚ�
�ǇďĂƌĚ͕��ŐƌŝĞƌƐ-&ƌĞŐĞŶĞƵŝů͕�>͛,ŽƵŵĞĂƵ͕�>Ă�'ĂƌĞ��������������� 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ ϲϵ͕Ϯй 

 �ŽŶƚ�/ŶƚĞƌŵĂƌĐŚĠ�ƌƵĞ�ĚĞ�^ĂŝŶƚĞƐ��������ϭϴ͕ϴ�й 

 

Ϯ �ŚĂŵƉŶŝĞƌƐ ϭϯ͕Ϭй 

�ŽŶƚ�>ĞĐůĞƌĐ�>ƵŶĞƐƐĞ����������������������������ϭϮ͕ϭ�й 
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