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�>Ğ�ƚĞƌƌŝƚŽŝƌĞ�ĠƚƵĚŝĠ�͗�WƵǇŵŽǇĞŶ�͕�sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ 

 

 

 

ϯ�ϵϭϲ�ŚĂďŝƚĂŶƚƐ 

 
� 

�ϭ�ϳϱϴ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

�>Ă�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ƉĂƌ�ĨĂŵŝůůĞƐ�ĚĞ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ 

Le potentiel de consommation des ménages 
du secteur «Puymoyen, Voeuil-et-Giget» at-
teint 28,4 Millions d’¼ soit 16 157 ¼ par mé-
nage. Il se situe à un niveau supérieur à celui 
m e s u r é  s u r  G r a n d A n g o u l ê m e  
(13 445 ¼). 

A l’instar des ménages de l’intercommunalité, 
les ménages de Puymoyen et Voeuil-et-Giget 
consacrent un peu plus de 48 % de leurs dé-
penses de consommation courante vers des 
produits alimentaires. 

Comparaison faite avec le comportement 
d’achat des ménages de l’Agglomération pour 
les produits non alimentaires (52 % des dé-
penses des ménages), on observe une ventila-
tion des dépenses assez proche avec néan-
moins :  

. Une légère surreprésentation des dé-
penses pour les produits Sport, Culture, 
Loisirs pour les ménages de Puymoyen et 
Voeuil-et-Giget (+0,3 points). 

. En revanche, la part des dépenses de ces mé-
nages vers la famille de produits 
« Equipement de la Personne » est moins 
importante que celle mesurée globalement 
pour les ménages de l’Agglomération (-0,9 
point). 

 

/H�IDLW�PDUTXDQW YƵŝ�͍�ĂĐŚğƚĞ�YƵŽŝ�͍�Kƶ�͍��ŽŵďŝĞŶ�͍�-�ŵĠƚŚŽĚŽůŽŐŝĞ 

hŶĞ� ĞŶƋƵġƚĞ� ŵĞŶĠĞ� ĂƵƉƌğƐ� Ě͛ƵŶ� ƉĂŶĞů� ƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟĨ� ĚĞ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ� ƉĞƌŵĞƚ� ĚĞ� ĚƌĞƐƐĞƌ� ůĞƵƌ� ĐŽŵƉŽƌƚĞŵĞŶƚ� Ě͛ĂĐŚĂƚ� ĚĞƐ�ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ� ƉŽƵƌ� ϯϴ� ƉƌŽĚƵŝƚƐ� ĚĞ� ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ� ĐŽƵƌĂŶƚĞ�
;ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞ͕�ŶŽŶ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞͿ͕�ĂƵ�ƌĞŐĂƌĚ�ĚĞƐ�ĚŝīĠƌĞŶƚĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�
ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�;ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ�ϯϬϬ�ŵϸ͕�ƐƵƉĞƌŵĂƌĐŚĠ͕�ǀĞŶƚĞ�
ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ͕͙Ϳ�Ğƚ�ĚĞƐ�ŵŽŶƚĂŶƚƐ�ĚĠƉĞŶƐĠƐ͘� 

>ĞƐ� ŵŽŶƚĂŶƚƐ� ĂĸĐŚĠƐ� ĐŽŶĐĞƌŶĞŶƚ� ĚŽŶĐ� ůĞƐ� ĚĠƉĞŶƐĞƐ� ĚĞƐ� ŵĠͲ
ŶĂŐĞƐ�ƌĠƐŝĚĞŶƚƐ�ƉŽƵƌ�ĐĞƐ�ƉƌŽĚƵŝƚƐ͘�>ĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ƉƌŽĨĞƐƐŝŽŶͲ
ŶĞůƐ͕�ĚĞƐ� ƚŽƵƌŝƐƚĞƐ� ĐŽŵŵĞ�ĚĞ�ĐĞƌƚĂŝŶƐ� ƐĞƌǀŝĐĞƐ� ;�ĂƌďƵƌĂŶƚ͕�,ƀͲ
ƚĞůůĞƌŝĞ-ZĞƐƚĂƵƌĂƟŽŶͿ�ŶĞ�ƐŽŶƚ�ƉĂƐ�ŝŶƚĠŐƌĠĞƐ�ĚĂŶƐ�ĐĞƩĞ�ĂŶĂůǇƐĞ͘ 

WƵǇŵŽǇĞŶ͕�sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ��������������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 
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�>ĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ�ƉƌŝǀŝůĠŐŝĠĞƐ 

Produits alimentaires : surreprésentation 
des dépenses captées par les commerces de 
moins de 300 m² et les hypermarchés 

Le comportement d’achat des ménages de Puy-
moyen et Voeuil-et-Giget en matière de produits 
alimentaires se traduit par :  
 
. Des dépenses importantes captées par les hy-
permarchés (65,9 % soit 15 points de plus que 
pour l’ensemble des ménages de l’intercommuna-
lité). La proximité de 3 hypermarchés (La Cou-
ronne, Ma Campagne et Soyaux) peut expliquer en 
partie cette surreprésentation. 

En outre, une autre spécificité du comportement 
d’achat des ménages de ce secteur concerne une 
orientation plus marquée vers les commerces de 
moins de 300 m². Ces derniers captent 15 % des 
dépenses alimentaires de ce secteur soit une diffé-
rence de +5,3 points avec l’observation faite pour 
l’ensemble des ménages de GrandAngoulême. 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ WƵǇŵŽǇĞŶ 
sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ 'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϭϱ͕ϴ�й ϭϬ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϳϵ͕ϱ�й ϴϮ�й 

�ŽŶƚ�,ǇƉĞƌŵĂƌĐŚĠƐ ϲϱ͕ϵ�й ϱϬ͕ϵ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ ϰ͕ϭ�й ϲ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ Ϭ͕ϲ�й ϭ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 

&ŽƌŵĞ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ WƵǇŵŽǇĞŶ 
sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ 'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ф�ϯϬϬ�ŵϸ ϯϭ͕ϴ�й ϯϭ͕ϱ�й 

'ƌĂŶĚĞƐ�ƐƵƌĨĂĐĞƐ ϱϰ�й ϱϰ͕ϲ�й 

�ŽŶƚ�'ƌĂŶĚĞƐ�^ƵƌĨĂĐĞƐ�^ƉĠĐŝĂůŝƐĠĞƐ ϰϮ͕ϱ�й ϰϭ͕ϴ�й 

�ŽŵŵĞƌĐĞƐ�ŶŽŶ�ƐĠĚĞŶƚĂŝƌĞƐ Ϭ͕ϴ�й Ϭ͕ϱ�й 

sĞŶƚĞ�ă�ĚŝƐƚĂŶĐĞ ϭϯ͕ϯ�й ϭϮ͕ϵ�й 

�ƵƚƌĞƐ�ĨŽƌŵĞƐ�ĚĞ�ǀĞŶƚĞ Ϭ͕ϭ�й Ϭ͕ϱ�й 

dKd�> ϭϬϬ�й ϭϬϬ�й 
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 WƵǇŵŽǇĞŶ͕�sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ��������������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 

Produits non alimentaires  : Les Grandes 
surfaces spécialisées captent la plus 
grande partie des dépenses des ménages 
de ces communes 

Les formes de vente privilégiées par les ménages 
de Puymoyen et Voeuil-et-Giget pour l’achat de 
produits non alimentaires sont globalement les 
mêmes que celles des ménages de GrandAngou-
lême. 

La part des dépenses des ménages de Puymoye-
net Voeuil-et-Giget captées par les Grandes Sur-
faces Spécialisées (42,5 %) est toutefois légère-
ment plus forte que pour l’ensemble des mé-
nages de l’intercommunalité (+0,7 point). 
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��ĞƐƟŶĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ 

 

Des dépenses réparties entre 3 communes 
principalement 

92,5 % des dépenses de consommation des mé-
nages de Puymoyen et Voeuil-et-Giget sont effec-
tuées sur GrandAngoulême, soit un peu plus que 
la moyenne des ménages de l’intercommunalité. 
 
Ces ménages consomment principalement sur 3 
territoires :  
. Près de 30 % des dépenses sont réalisées dans 
les commerces d’Angoulême, 
. 26,2 % dans ceux de Soyaux 
. 20,4 % dans ceux de La Couronne. 
 
Si davantage de dépenses sont effectuées sur An-
goulême, l’observation de la consommation par 
point de vente indique que les ménages de ce 
secteur dépensent en premier lieu à Auchan La 
Couronne, puis à Carrefour Soyaux. 

 
 
 

�ϭϲ�ϭϱϳ�Φ�͗��DŽŶƚĂŶƚ�ĚƵ�ƉŽƚĞŶƟĞů�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�ĐĞ�ƐĞĐƚĞƵƌ͘��/ů�Ɛ͛ĂŐŝƚ�ĚƵ�ŵŽŶƚĂŶƚ�
ůĞ�ƉůƵƐ�ĠůĞǀĠ�ƉĂƌŵŝ�ůĞƐ�ϭϱ�ƐĞĐƚĞƵƌƐ�ĠƚƵĚŝĠƐ�ă�ů͛ĠĐŚĞůůĞ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͘ 
 

hŶĞ�ƐƵƌƌĞƉƌĠƐĞŶƚĂƟŽŶ�ĚĞƐ�ĂĐŚĂƚƐ�ĂůŝŵĞŶƚĂŝƌĞƐ�ǀĞƌƐ�ůĞƐ�ĐŽŵŵĞƌĐĞƐ�ĚĞ�ŵŽŝŶƐ�ĚĞ�ϯϬϬ�ŵϸ�Ğƚ�ůĞƐ�ŚǇƉĞƌͲ
ŵĂƌĐŚĠƐ�ƉĂƌ�ƌĂƉƉŽƌƚ�ĂƵǆ�ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�'ƌĂŶĚ�ŶŐŽƵůġŵĞ͘ 
 

hŶĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĐŽŵŵĞƌĐŝĂůĞ�ƉĂƌƚĂŐĠĞ�ĞŶƚƌĞ�ϯ�ƉŽůĂƌŝƚĠƐ�ĐŽŵŵĞƌĐŝĂůĞƐ�;�ŶŐŽƵůġŵĞ͕��ŚĂŶƚĞŵĞƌůĞ�
>Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ�Ğƚ�ůĞ��ĞŶƚƌĞ��ŽŵŵĞƌĐŝĂů�ĚĞ�^ŽǇĂƵǆͿ͘ 

/ H � V � � I D L W � V � �P D U T X DQ W � V �  

>ĞƐ�ĐŽŵŵƵŶĞƐ�ƋƵŝ�ĐĂƉƚĞŶƚ�ůĂ�ƉůƵƐ�ŐƌĂŶĚĞ�ƉĂƌƟĞ�ĚĞƐ�
ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞ�ĐŽŶƐŽŵŵĂƟŽŶ�ĚĞƐ� 

ŵĠŶĂŐĞƐ�ĚĞ�WƵǇŵŽǇĞŶ͕�sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ 

ZĂŶŐ �ŽŵŵƵŶĞ WĂƌƚ�ĚĞƐ�ĚĠƉĞŶƐĞƐ�ĚĞƐ�
ŵĠŶĂŐĞƐ�ĐĂƉƚĠĞƐ 

ϭ �ŶŐŽƵůġŵĞ Ϯϵ͕ϴ�й 

 ĚŽŶƚ�/ŶƚĞƌŵĂƌĐŚĠ�DĂ��ĂŵƉĂŐŶĞ����������ϭϬ�й 

Ϯ ^ŽǇĂƵǆ Ϯϲ͕Ϯ�й 

 �ŽŶƚ��ĂƌƌĞĨŽƵƌ��������������������������������������ϭϮ͕Ϯ�й 

ϯ >Ă��ŽƵƌŽŶŶĞ� ϮϬ͕ϰ�й 

 �ŽŶƚ��ƵĐŚĂŶ������������������������������������������ϭϮ͕ϴ�й 

WƵǇŵŽǇĞŶ͕�sŽĞƵŝů-Ğƚ-'ŝŐĞƚ��������������ĠĐĞŵďƌĞ�ϮϬϮϮ 

Ensuite, l’Intermarché de Ma Campagne, da-
vantage en proximité capte 10 % des dépenses 
des ménages de ce secteur. 
 
La vente en ligne estimée à plus de 2 Mil-
lions d’¼  
 
La vente en ligne capte  respectivement :  
. 7,2 % des dépenses des ménages de ce sec-
teur tous produits confondus, 
. 13,3 % pour les produits non alimentaires, 
 

La vente en ligne pour les seuls produits non 
alimentaires représente un montant de 1,9 Mil-
lion d’¼ sur ce secteur.  
 

C’est davantage que ce les ménages de  
Puymoyen et Voeuil-et-Giget dépensent sur 
une année en Fruits et Légumes Frais (1,7 Mil-
lion d’¼). 
 


